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У скорен ия эк о н о м и ч еск о г о  роста и вы пуска к о н к у р ен т о сп о со б н о й  п р о ­
дукции, в о стр еб о в а н н о й  как на о т еч ест в ен н о м , так и на м еж ду н а р о д н о м  
рынках, м о ж н о  о б есп еч и т ь  лиш ь при у сл о в и и  к ач еств ен н ой  и н ф о р м а ц и ­
онно-реклам ной деятельЕю сти п р едп ри яти й . В  со в р ем ен н ы х  у сл о в и я х  о с о ­
бую актуальность п р и о б р ет а ю т  аспектьЕ разработки  р ек л ам н ого  б ю д ж е т а ,  
так как и м ен н о  он  в х о д и т  в состав  р а сх о д о в  на о с у щ ест в л ен и е  в сей  ком ­
м уникационной политики предприятия.

Для о п р ед ел ен и я  ргзсходов на рекл ам у на п р едп ри яти ях тр ади ц и он н о  
ЕЕСполь.зуются с л ед у ю щ н с  .методы: м ето д  в о зм о ж н ы х  р а сх о д о в , м ето д  ф ик- 
СЕТрованного пр оцента, м ето д  кон к ур ен тн ого  паритета, .метод соответствия  
целям и задачам  предприятия. В се  вы ш еуказанны е м етоды  им екзт свои  
преим ущ ества и н едостатк и . О днако, в сов р ем ен н ы х  у сл о в и я х  п р едп ри -  
ятия.м, о с о б е н н о  в сф е р е  п р и б о р о стр о ен и я , сл ед у е т  испол ьзовать  б о л ее  
соврем енны е м од ел и  принятия реш ен и й  о б  асси гн ов ан и я х  на рекл ам у. К  
их числу с л е д у е т  отнести:

- « м о д ел ь  В и д а л я -В о л ь ф а » , которая опЕЕСывает взаи м освя зь т р ех  ф ак­
торов -  величЕЕны асси гн ов ан и й  на рекл ам у, объе.ма реал и зац и и  товаров  и 
изм енение о б ъ е м а  рещ зизации п о д  воздействие.м  рекламы ;

- «модель Кюна» - в данной модели оборот рассматрзЕвается как функ­
ция различных пере.меііных;

- «м о д ел ь  п осл ед о в а тел ь н о сти  в заи м освя зи» - п е р е д  рук ов оди тел я м и  
предприятия в стает  н е о б х о д и м о ст ь  ф орм ул ировать  пож ел ани я о т н о с и ­
тельно взаи.м освязи д ен еж н ы х  затрат и п р оц ен та ч и сл ен н о сти  п отени иач ь- 
ных пок уп ател ей , которы е п одвергаю тся  влееянию рекламы ;

- «адап ти вн ы е м о д ел и »  - пр едп ол агаю т, что Езараметры, о п р ед ел я ю щ и е  
характер взаигмосвязи о б о р о т а  о т  асси гн ован и й  на рекл ам у изм ен яю тся  п о д  
воздействи ем  ф ак торов  м и кро- и м акросреды  маркетинга;

- « м о д ел и , уч и ты в аю щ и е к он кур ен тн ую  б о р ь б у »  -  при п р оч и х р а в н ь Е Х  

условиях р а сп р ед ел ен и е  о б щ ей  ем к ости  ры нка м еж д у  отдельньЕми п р ед-  
прЕЕятия.ми д о л ж н о  бы ть п р оп ор ц и он ал ьн о и х  дол я м  в  сум м ар н ы х затратах  
на реклам у.

Таким образом, в современных условиях предприятиям, особенно в 
сфере приборостроения, следует уделять больше значения определению 
рекламного бюджета.
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