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В данной статье с учетом особенностей работы АТП можно 

предложить систему скидок, которая включает в себя скидки за 

объем выполняемых услуг и дисконтную программу. 

In this article, taking into account features of the car transportation 

company, we can offer the system of logistics discounts, which includes 

discounts for the volume of services and a discount program. 

Ключевые слова: логистика, автотрансортные предприятия, 

конкуренция, цена. 

Key words: logistics, trucking companies, competition, price. 

ВВЕДЕНИЕ 
Конкуренция на рынке транспортных услуг проявляется не толь-

ко между различными видами транспорта, но и между транспорт-
ными предприятиями. Скидка приводит к положительному эффек-
ту – росту клиентской базы и экономических показателей. Скидки 
устанавливаются как с выгодой для продавца, так и для покупате-
лей и конкурентов. 

ПРИМЕНЕНИЕ ЛОГИСТИЧЕСКИХ СКИДОК 
Использование логистических скидок ведет к снижению реальной 

цены приобретения товара и соответственно к увеличению премии на 
автотранспортном предприятии (АТП). Эта премия представляет со-
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бой разницу между экономической ценностью товара для покупателя 
и ценой, по которой этот товар ему удалось купить [1]. 

Логистические скидки объединяет экономический источник – при-
быль, а также общая задача – создание дополнительных стимулов для 
покупателя совершить покупку. Использование логистических скидок 
ведет к снижению реальной цены приобретения товара и соответ-
ственно к увеличению премии покупателя. Эта премия представляет 
собой разницу между экономической ценностью товара для покупате-
ля и ценой, по которой этот товар ему удалось купить [2]. 

Изменения ценовой политики в отношении покупки или прода-
жи товаров напрямую влияют на логистическую стратегию пред-
приятия. Главным образом это связано с распределением сфер от-
ветственности за различные логистические действия. 

Например, в основу применения скидок на АТП разработаем си-
стему скидок, которая включает в себя скидки за объем выполняе-
мых услуг и дисконтную программу. Клиент получает данную 
скидку, когда приобретает транспортные услуги на расстояние бо-
лее чем 500 км. Таким образом, после 500 км скидка начисляется на 
каждые 100 км. Также скидка может делаться за обеспечение высо-
кой степени использования грузоподъемности автомобиля.  

 

 
Рисунок 1 – Дисконтная программа для постоянных клиентов 

 
Дисконтная программа для постоянных клиентов создается для 

максимального удобства: каждый клиент, который впервые заказы-
вает услуги, автоматически попадает в накопительную дисконтную 
систему. При последующих покупках, заказы клиентов суммируют-
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ся и с определенной накопленной суммы начинает работать система 
предоставления скидок на товары и услуги.  
 
ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Таким образом, система логистических скидок является эффек-
тивным инструментом сбыта и ценовой политики, а также позволя-
ет АТП получить дополнительный экономический эффект. 
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