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МЕРЧЕНДАЙЗИНГ КАК СРЕДСТВО МАРКЕТИНГОВОЙ 

КОММУІНЙКАЦЙЙ
Анжеико Марина Анатольевна, Илъянок Юлия Владимировна 

Научный руководитель -  Макаревич КВ.
Мерчевдайзинг ~ комплекс мер, направленных на продвижение 

î iapoK непосредственно в торговом згіле магазина. Он всегда ориенти­
рован ш. оіі{)еделенныі:і результат: стгомулирование желания конечного 
потребителя выбрать и купшъ п1)одаигаемый товар. Целью мерчан- 
дайзиига яв.іяетс:я увеличение обі>емов продаж через сети розничной 
торговли и привлечению новых покупателей. По данным исследований 
аі̂  ершсаБСКого Инстшута 2/3 всех решений о покупке принимаются 
непосредственно в магазине.

Среди ключевых инструментов мерчандайзинга можно выде­
лить:

- ;]дзайн магазина I, как внешшігй, и внутренний);
- планирование маігазйна (точгюе, планирование потоков движения 

пок>иател€:й);
- реклама и прочие инструменты на месте продажи;
- ьдетовая блокирсвка;
- компіексные меры;

В условиях современной экономической ситуации любая ком­
пания, которая стремиться успешно, работать на рынке потребитель­
ских товаров, должна ориештфоваться не только на качество и акту­
альность выпускаемой продукции, на своевременную доставку её в 
торговые 1’очки, но и задумываться о мерчандайзинге своей продук- 
щт. Применение мерчандайзинга имеет такое же значение для успеш­
ной щюдажи разработка продукции, как создание брэнда товара, про­
ведение реісламных акций различнсто рода. Данная маркетиьоговая 
в:с»ммунйкаіцця позволлет эффективно продвигать тот или иеной товар, 
марку. упаковь:у именно в торговом зале, где непосредственно прини- 
маетс^[ репюние о покупке.
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