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Дипломный проект: 100 с., 8 рис., 42 табл., 32 источника, 2 прил.

ДИЗАЙН-ПРОЕКТ, ДИЗАЙН КАТАЛОГА, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ, ПОВЫШЕНИЕ ПРОДАЖ

Объектом исследования является общество с ограниченной 
ответственностью «Кружева».

Цель проекта: анализ финансово-хозяйственной деятельности
предприятия, разработка рекомендаций и организационно-экономических 
мероприятий по созданию презентационного каталога продукции для ООО 
«Кружева».

В процессе работы над проектом применялись следующие методы 
исследования: анализ и обработка литературных источников,
специализированных материалов и данных исследуемых объектов, 
балансовый анализ, расчетно-конструктивный, структурный анализ, SWOT- 
анализ, аналитический, монографический, статистический, графический, 
экономико-математический методы.

Элементами практической значимости полученных результатов 
являются анализ возможностей дизайнерской деятельности на предприятии и 
разработка презентационного каталога, направленного на повышение продаж 
ООО «Кружева».

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном 
проекте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемого процесса (разрабатываемого объекта), все заимствованные из 
литературных источников теоретические и методологические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
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