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Дипломный проект: 1(9 с., 20 рис., 37 табл., 32 источника, 3 прил.

МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ, МАРКЕТИНГОВАЯ АКТИВНОСТЬ, 
РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ, КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ, 
ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ

Объект исследования -  ЧТУП «ВНЕШПРОМСБЫТ», занимающейся 
оптовой торговлей смазочных материалов. Предмет исследования -  
хозяйственная деятельность и маркетинговая активность объекта 
исследования.

Цель исследования в дипломном проектировании состоит в разработке 
стивно I медиаплана рекламной кампании для ЧТУП «ВНЕШПРОМСБЫТ».

Задачи проекта: рассмотреть методические аспекты оценки
эффективности медиапланирования; проанализировать хозяйственную 
деятельность, внутреннюю и внешнюю среду ЧТУП «ВНЕШПРОМСБЫТ»; 
обозначить область решаемых проблем для планирования рекламной 
кампании; разработать медиаплан рекламной кампании и график внедрения 
проекта в деятельность организации; оценить риски и экономическую 
эффективность рекламной кампании.

Научная значимость: представлено научно-исследовательское
нении обоснование проблем и перспектив развития маркетинговой активности

ЧТУП «ВНЕШПРОМСБЫТ»; проанализирована внутренняя и внешняя среда 
организации.

Практическая значимость: разработка рекламного проекта по
проведению рекламной кампании для ЧТУП «ВНЕШПРОМСБЫТ» для 
повышения уровня прибыли.

Автор проекта подтверждает, что приведенный в нем расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
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