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риала позволила использовать его в кораблестроительной отрасли. За
счет закрытых пор вспененный полипропилен ((发泡聚丙烯)) не про-
пускает жидкость, поэтому послужит отличным гидроизолятором (防
水) для электрических устройств.

Материал не токсичен и может использоваться в пищевой инду-
стрии. Изделия из EPP на 100% поддаются переработке, поэтому мате-
риал можно использовать многоразово (可以多次使用).

Удобен вспененный полипропилен и в механической обработке (机
械修复). Листы из EPP легко распиливаются, просверливаются и скле-
иваются, что позволяет качественно и быстро производить из этого
материала большое количество изделий. [3]
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Понятие «международные маркетинговые коммуникации» (国际销售传
播)связано с коммуникативной деятельностью международных компаний
на зарубежных рынках, цель которой — сделать экспортный продукт из-
вестным и привлекательным для зарубежного потребителя.
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На внешнем рынке (国外市场 ) используются те же маркетинговые
коммуникации (销售传播), что и на внутреннем (国内市场), однако они
объективно имеют большую специфику, формируется собственный ком-
плекс маркетинговых коммуникаций (销售传播).

Под коммуникациями в маркетинге (销售传播 ) понимается целена-
правленная передача информации в целях воздействия на представления,
ожидания и поведение участников рынка, прежде всего потребителей (消
费者), в соответствии с поставленными целями компании.

Набор используемых видов маркетинговых коммуникаций (销售传播) в
различных конкретных случаях может варьировать, но основа его остается
неизменной и включает следующие элементы:

‒ реклама (广告);
‒ стимулирование сбыта на внешнем рынке;
‒ связи с общественностью;
‒ прямой маркетинг (市场营销). [1]
Реклама (广告) представляет собой профинансированную заинтересо-

ванным лицом маркетинговую акцию (营销活动). Цель (目标 ) - продви-
нуть рекламируемый товар, предлагаемую услугу или идею. Рекламное
обращение, как правило, распространяется с использованием каналов мас-
сового информирования потенциальных покупателей. Это могут быть пе-
риодические издания, телевидение (电视), радио (无线电 ). Реклама в виде
почтовой рассылки - средство индивидуально ориентированной работы с
потребителем.  Так, 28.09.2018 (二零一八年九月二十八日) года состоялось
подписание двухстороннего соглашения (双边协定 ) о стратегическом
партнерстве между Китайской Ассоциацией Рекламы САА и Ассоциацией
коммуникационных и маркетинговых агентств Беларуси АКМА. Согласно
документу, обе стороны договора намереваются создавать плодотворную
почву для развития рынков обоих государств, обмена опытом, продвиже-
нии продукции партнеров на свои рынки. Также в Шанхае было открыто
первое белорусско-китайское совместное торговое предприятие Belarus
Food and Agriculture (Shanghai) Co. Ltd по продвижению белорусской сель-
скохозяйственной и пищевой продукции. В 2020 г. (二零二零年) в горо-
де Циндао открыт контактный офис для продвижения белорусской про-
дукции, где на очень выгодных условиях белорусские экспортеры (白俄罗
斯出口商) могут получить помещения под офис, склад, а также квартиры
для проживания.[2]

Прямое стимулирование используется для кратковременного увеличе-
ния спроса на товар (对产品的需求增加) у покупателей. Оценить товарное
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предложение покупатели могут, получив пробный образец товара или спе-
циальный купон (со скидкой) на его приобретение.  Для примера можно
взять открытие сетевого магазина белорусской продукции в городе Гуан-
чжоу (广州). Гуанчжоу является известным центром лёгкой и пищевой
промышленности, и является портовым городом, поэтому открытие про-
изошло в торжественной обстановке с большим количеством посетителей.
Гостям была представлены для дегустации молочная и алкогольная про-
дукция, бакалея.

Связи с общественностью позволяют сформировать положительное
мнение о предлагаемом товаре или о компании у целевого сегмента рынка.
Целью этих мероприятий не является сиюминутная выгода от реализации
товара. Грамотно продуманная программа создает безупречный имидж
компании, необходимый для продажи товара в обозримой перспективе.
Китайская автомобильная компания Geely появилась на белорусском рын-
ке в 2020 году и сразу нашла множество покупателей.

Прямой маркетинг дает возможность покупателю приобрести необхо-
димый товар, используя наиболее удобный для себя канал. Можно купить
товар при помощи почтовой рассылки (предварительно ознакомившись с
каталогом). Специальные онлайн-продажи - заказ товара, не выходя из
дома. Созданная в 2010 торговая площадка AliExpress завоевала весь мир,
в том числе Беларусь. Торговые отношения с потребителями расширили и
улучшили каналы связи и поставок между Беларусью и Китаем (白俄罗斯
和中国之间的交货).

Маркетинговые отношения Беларуси и Китая (白俄罗斯与中国的市场
关系), являясь частью всей экономической системы, стабильно развивают-
ся. Товарооборот между странами растёт, как растёт и интерес компаний
по выходу на новые рынки сбыта.
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