


РЕФЕРАТ 

Дипломная работа: 139 с., 20 рис., 55 табл., 44 источника, 4 прил. 

ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ, ПРОДВИЖЕНИЕ, SEO-ОПТИМИЗАЦИЯ, 

БИЗНЕС-АДМИНИСТРИРОВАНИЕ, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

 

Цель работы – изучить производственно-экономическую деятельность 

ООО «Абитуаль» и предложить направления совершенствования 

инструментов интернет-маркетинга организации. 

Задачи дипломной работы: 

 провести научно-исследовательскую работу по

 методам совершенствования инструментов интернет-маркетинга; 

 проанализировать бизнес-среду компании ООО «Абитуаль»; 

 рассчитать масштабы бизнеса и экономические

 показатели реализуемого проекта; 

 разработать документацию предприятия по 

внешнеэкономической деятельности; 

 определить резервы времени для каждой из работ по проведению 

PR кампании ООО «Абитуаль» экономико-математическим методом сетевого 

планирования; 

 разработать технологический   процесс   изготовления   детали 

«крышка подшипника»; 

 рассмотреть вопросы обеспечения производственной санитарии, 

техники безопасности и пожарной безопасности на рабочих местах 

администратора зала ООО «Абитуаль»; 

 проанализировать существующую на предприятии систему 

охраны окружающей среды. 

Объектом исследования является ООО «Абитуаль». 
Предметом исследования является производственно-экономическая 

деятельность ООО «Абитуаль». 

Исследования проводятся путем анализа поставщиков, потребителей, 

технико-экономических показателей ООО «Абитуаль», а также сравнения 

конкурентов и выделения конкурентных преимуществ исследуемого 

предприятия. 

Научная значимость: представлено научно-исследовательское 

обоснование совершенствования инструментов интернет-маркетинга 

предприятия ООО «Абитуаль». 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно- 

аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 

исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 

источников теоретические, методологические и методические положения и 

концепции сопровождаются ссылками на их автора. 
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