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В Республики Беларусь народнохозяйственная проблема своевре­
менного донесения товаров от производства до населения, формирование 
спроса на них с учетом социально-демографических особенностей от­
дельных групп потребителей требует использование рекламы. Реклама 
поддерживает и обостряет конкуренцию, позволяя потребителям товаров 
расширить их выбор. Она также способствует расширению рьшков сбыта, 
содействует ускорению оборачиваемости средств, чем повышает эффек­
тивность экономики в целом.

Эффективность рекламы подразделяется на следующие виды: 
экономическую (увеличение прибьши компании за счет увеличения объе­
мов продаж); психологическую (насколько реклам сумела повлиять на 
сознание и подсознание потребителя); социальную (развитие полезных 
потребностей и отказ от вредных, моральное оздоровление общества 
и Т.Д.). При определении экономической эффективности рекламы иссле­
дуются товарооборот: до проведения рекламной кампании в определен­
ном временном периоде; в определенном рекламном периоде; в опреде«> 
ленном периоде после окончания рекламной кампании, а также средний 
дневной оборот во всех рассмотренных периодах.

Об экономической эффективности рекламы можно также судить по 
тому экономическому результату, который был достигнут от применения 
рекламного средства или проведения рекламной кампании. Экономиче­
ский результат определяется соотношением между прибьшью от дополни­
тельного товарооборота, полученного под воздействием рекламы, и рас­
ходами на неё.

Не менее важную роль в рекламной практике играет психологиче­
ская эффективность. Эффективность психологического воздействия рек­
ламных средств характеризуется числом охвата потребителей, яркостью и 
глубиной впечатления, которые эти средства оставляют в памяти челове­
ка, степенью привлечения внимания. Эффективность психологического 
воздействия рекламы на потребителя можно определить путем наблюде­
ний, экспериментов, опросов.

Для определения эффективности того или иного рекламного средства 
составляются анкеты, которые по заранее разработанной программе 
письменно, в личных беседах, по радио или телевидению доводятся до 
сведения потребителей. Данные об эффективности психологического воз­
действия рекламы позволяют прогнозировать ее действенность.
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