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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 102 стр., 20 рисунков и схем, 19 таблиц,
20 использованных источников

МАРКЕТИНГ, УПРАВЛЕНИЕ ПРЕДПРИЯТИЕМ, СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ 
МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, РЕЗЕРВЫ ПРЕДПРИЯТИЯ, 

УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОМ

Цель дипломной работы -  оценка и выявление резервов для совершенство­
вания маркетинговой деятельности в управлении предприятием.

Объект исследования -  предприятие, работающее в сфере грузоперевозок 
и аренды помещений.

Предмет исследования -  маркетинговая деятельность в управлении пред­
приятием и пути её совершенствования.

Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 
классификация; изучение документов исследуемого предприятия; метод сравне­
ния; метод абсолютных и относительных величин.

Задачи дипломного исследования:
1. Изучить теоретические основы маркетинговой деятельности в управле­

нии предприятием.
2. Выполнить анализ основных экономических показателей и анализ мар­

кетинговой деятельности.
3. Разработать пути совершенствования маркетинговой деятельности для 

исследуемого предприятия.
Научная новизна состоит в разработке путей совершенствования марке­

тинговой деятельности. Проведение данного мероприятия позволит улучшить 
эффективность маркетинговой деятельности и, следовательно, получить эконо­
мическую выгоду. Область возможного практического применения результатов 
-  предприятия по грузоперевозки.

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал пра­
вильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все заимство­
ванные из литературных источников идеи и положения сопровождаются ссыл­

ками на их авторов.
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