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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 92 стр., 13 рисунков и схем, 40 таблиц,

28 использованных источников

СБЫТ, МАРКЕТИНГ, СТРАТЕГИЯ, СТИМУЛИРОВАНИЕ СБЫТА,

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ

Цель дипломной работы -  совершенствование сбытовой маркетинговой 

стратегии предприятия.

Объект исследования -  строительное предприятие.

Предмет исследования -  элементы сбытовой маркетинговой стратегии 

предприятия.

Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 
классификация; изучение документов исследуемого предприятия.

Задачи дипломного исследования:

1) изучить теоретические аспекты стратегии сбыта предприятий: виды, 

методы, каналы сбыта; определить факторы, формирующие сбытовую марке­
тинговую систему предприятия; проанализировать процесс формирования 

стратегии сбыта и механизмы её реализации;

2) произвести финансово-экономическую характеристику филиала; про­

анализировать показатели сбыта по основным каналам предоставления услуг; 
охарактеризовать особенности строительного товара и услуги на рынке;

3) оценить конкурентоспособность компании; составить программу ме­

роприятий по реализации совершенствования сбытовой маркетинговой стра­

тегии;
4) обосновать программу реализации предложений и введения новой 

должности на предприятии.
Научная новизна заключается в разработке мероприятий по совершен­

ствованию сбытовой маркетинговой стратегии на предприятии.

Область возможного практического применения результатов -  предпри­

ятия строительной отрасли.
Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал 

правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все за­

имствованные из литературных источников идеи и положения сопровождают­

ся ссылками на их авторов.
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