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РЕФЕРАТ
Дипломная работа: 111 страниц, 12 рисунков и схем, 39 таблиц,

40 использованных источников

МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, ОЦЕНКА, 
ФИНАНСОВОЕ СОСТОЯНИЕ, МЕРОПРИЯТИЯ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ.

Цель дипломной работы -  поиск направлений совершенствования 
маркетинговой деятельности ТУП «Торговая компания Минск Кристалл 
Трейд».

Объект дипломного исследования -  ТУП «Торговая компания Минск 
Кристалл Трейд».

Задачи дипломного исследования:
1) изучить теоретические основы и концепции маркетинговой 

деятельности;
2) провести анализ маркетинговой деятельности ТУП «Торговая 

компания Минск Кристалл Трейд»;
3) осуществить поиск направления совершенствования маркетинговой 

деятельности ТУП «Торговая компания Минск Кристалл Трейд»;
4) разработать технологию реализации предлагаемых мероприятий.
Методы исследования: теоретический анализ источников,

сравнительный анализ, анализ отчетности предприятия, анализ показателей 
финансово-хозяйственной деятельности.

Содержание дипломной работы: теоретические основы и концепции 
маркетинговой деятельности, анализ маркетинговой деятельности,
направления совершенствования маркетинговой деятельности.

Практическое применение. Область возможного практического 
применения результатов исследования -  ТУП «Торговая компания Минск 
Кристалл Трейд» и аналогичные предприятия.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный 
материал правильно отражает состояние объекта исследования, а все 
заимствованные идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов.
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