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тирования и программирования технологических 
процессов для станков с ЧПУ. Обоснованы воз-
можности автоматизированного проектирования 
и программирования технологических процессов 
для металлорежущих станков с ЧПУ с примене-
нием высокотехнологичного программного про-
дукта САПР ESPRIT.

В работе приведены теоретические подходы 
и полученные оптимальные решения для про-
ектирования высокоэффективных технологий 
производства на основе установленных условий 
снижения силовой и тепловой напряженностей 
процессов механической обработки деталей ма-
шин. С позиции управления упругими перемеще-
ниями, возникающими в технологической систе-
ме, и температуры резания определены условия 
повышения точности, качества и производитель-
ности обработки лезвийными и абразивными ин-
струментами. Теоретически обоснована возмож-
ность осуществления высокоточной и высоко-
качественной финишной обработки лезвийными 
инструментами из синтетических сверхтвердых 

материалов, а также твердосплавными и керами-
ческими лезвийными инструментами с износо-
стойкими покрытиями.

Установлены оптимальные условия осущест-
вления бездефектного высокопроизводительного 
глубинного шлифования и его эффективного ис-
пользования на практике. Определены условия 
снижения интенсивности автоколебаний и вы-
нужденных колебаний, возникающих при реза-
нии материалов.

Приведены примеры решения дифференци-
ального уравнения теплопроводности в частных 
производных методом Фурье разделения пере-
менных для различных граничных и начальных 
условий, применяемых в теории резания матери-
алов, что открывает новые возможности поиска 
оптимальных условий механической обработки 
по температурному критерию. Представленные 
монографии о современных технологиях маши-
ностроения имеют большое значение при реше-
нии проблем развития машиностроительного 
комплекса Украины.

Глобальная задача маркетинга – увеличение 
прибыли предприятия путем удовлетворения по-
требностей клиента, расширения рынков сбыта 
и т.п. Маркетологи разрабатывают различные 
мероприятия, которые напрямую или косвенно 
направлены на улучшение эффективности пред-
приятия. Одно из направлений маркетинга – при-
верженность принципам социальной ответствен-
ности в маркетинге. Деятельность предприятия 
должна быть направлена не только на удовлет-
ворение базовых потребностей клиента, но и на 
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улучшение качества жизни населения и сохране-
ние окружающей среды. Управляя социально-от-
ветственным маркетингом машиностроительно-
го предприятия можно добиться значительного 
повышения эффективности деятельности пред-
приятия за счет повышения доверия потенциаль-
ных клиентов к выпускаемой продукции, и, как 
следствие, расширение рынков сбыта с выходом 
на зарубежные рынки.

Рассмотрим управление прибылью с помо-
щью математических моделей. Согласно класси-
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ческому определению термина «прибыль пред-
приятия», получена следующая формула:

Пр=Ц–С,                               (1)
где Ц – цена товара, грн; С – себестоимость то-
вара, грн.

Исходя из приведенной формулы (1), видно, 
что для изменения прибыли предприятия можно 
изменять величину себестоимости или цену това-
ра. На процесс изменения цены влияет большое 
количество внешних факторов, главным из кото-
рых является конъюнктура рынка. В большинстве 
случаев эти факторы не зависят от руководства 
предприятия. Себестоимость товара, наоборот, 
зависит от руководства предприятия. Поэтому 
наиболее эффективно в дальнейшем рассматри-
вать процесс регулирования как отдельных ста-
тей себестоимости, так и себестоимости в целом.

Для эффективного рассмотрения вопроса 
управления прибылью предприятия через ре-
гулирование себестоимости товара необходимо 
представить себестоимость следующей зависи-
мостью:

С= Зт + Зн + Зш,                     (2)
где Зт – затраты, связанные с производством това-
ра (себестоимость технологическая), грн; Зн – на-
кладные затраты, которые не относятся напрямую 
к производству товара, грн; Зш – затраты, связан-
ные с наложением на предприятие штрафных 
санкций за нарушение условий контракта, грн.

Социально-ответственный маркетинг в боль-
шинстве случаев связан с технологической себе-
стоимостью и штрафными санкциями. Поэтому 
в дальнейшем показатель накладных затрат рас-
сматривать не будем.

Технологическая себестоимость изделия 
включает затраты на: заработную плату за время, 
необходимое на изготовление изделия; сырье, ис-
пользуемое при изготовлении изделия; компенса-
цию отходов сырья; используемую технологиче-
скую энергию; амортизацию оборудования; сто-
имость потребленного инструмента; расходы по 
содержанию и эксплуатации оборудования.

Технологическую себестоимость Ст следует 
рассматривать в двух направлениях. Во-первых, 
технологическая себестоимость Ст определяет 
все переменные затраты, связанные с изготовле-
нием изделия с учетом требований Заказчика, на-
пример, по всем требованиям технических усло-
вий и чертежа на изготовление изделия. Поэтому, 
если не все технические требования на изготов-
ление изделия выполнены, то технологическая 
себестоимость будет меньше. Это негативно от-
разится на изделии, поскольку в данном случае 

будет занижено его качество – по сути, получе-
но бракованное изделие, которое удастся или не 
удастся «протолкнуть» Заказчику. В конечном 
итоге за эту некачественную работу Исполнитель 
может потенциально получить штрафные санк-
ции – все зависит от Заказчика, от его требова-
тельности и условий, прописанных в контракте. 
Многие Исполнители так и поступают.

Например, есть установленная цена изде-
лия и его реальная технологическая себестои-
мость, которая может превышать цену. Выход 
для социально безответственных исполнителей 
в такой ситуации – это уменьшение технологи-
ческой себестоимости Ст за счет невыполнения 
некоторых предусмотренных обязательствами 
требований к изготовлению изделия. В итоге по-
лучается некачественно изготовленный продукт, 
который любыми путями, различными махина-
циями, «проталкивают» Заказчику и добиваются 
того, чтобы он не наложил штрафные санкции на 
Исполнителя и не привел к убыткам предприятие.

Для социально-ответственного Исполнителя 
основной путь снижения технологической себе-
стоимости – это применение новых эффективных 
технологий производства и техническое перево-
оружение предприятия. Эффект в этом случае 
достигается за счет повышения производитель-
ности труда, снижения затрат по заработной 
плате работников, оборудованию, инструментам 
и т.д. Это позволяет выполнить все требования 
Заказчика к изготовлению продукции, т.е. обе-
спечить требуемое ему качество и одновременно 
снижать технологическую себестоимость, доби-
ваясь повышения прибыли.

Для улучшения конкурентоспособности про-
дукции на рынках Исполнитель может снижать 
цену, уменьшая таким путем свою прибыль. Но 
в этом случае он получает возможность привле-
чения новых клиентов и расширения своего про-
изводства. За счет эффекта масштабирования де-
ятельности машиностроительное предприятие в 
итоге увеличивает свою прибыль.

Создавая современную производственную 
базу, предприятие создает для себя как минимум 
фундамент для эффективного выполнения взятых 
обязательств. Имея в распоряжении эффективное 
оборудование, производительный инструмент, 
технологии и высокопроизводительный персо-
нал, предприятие может качественно произвести 
необходимую продукцию с соблюдением всех 
технических и экологических норм и стандартов. 
При этом некоторые руководители даже в таких 
условиях идут на обман своих клиентов, произ-
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водя некачественную продукцию и получая за это 
сверхприбыль. Данный фактор зависит от психо-
логических особенностей каждого руководителя 
и для борьбы с этим необходимо усиливать за-
конодательные нормы вплоть до криминальной 
ответственности для тех руководителей, который 
умышленно произвели некачественную продук-
цию, и которая впоследствии нанесла ущерб ко-
нечному покупателю или окружающей среде.

Если же руководитель предприятия добро-
совестный, то при наличии у него современной 
производственной базы предприятие сможет вы-
пускать качественную продукцию с минимальной 
себестоимостью. Для улучшения конкурентоспо-
собности продукции на рынках предприятие-ис-
полнитель может снижать цену за счет снижения 
себестоимости. Предприятие может пойти на 
уменьшение своей прибыли с одной единицы 
продукции, при этом прибыль от производства 

продукции по новой технологии будет выше при-
были, полученной по базовой технологии произ-
водства. Снижая цену на производимую продук-
цию, предприятие повышает конкурентоспособ-
ность и привликает новых клиентов, расширяет 
свое производство и за счет масштабирования 
деятельности – предприятие увеличивает свою 
прибыль.

Таким образом, существуют два направления 
в решении задачи снижения себестоимости изго-
товленной на машиностроительном предприятии 
продукции – это социальная безответственность, 
действующая по методу мины замедленного 
действия и приводящая к развалу предприятия, 
и применение социально-ответственного марке-
тинга, улучшающего деятельность и расширяю-
щего возможности развития предприятия за счет 
выпуска качественной и безопасной для здоровья 
людей и окружающей среды продукции.

Питання дослідження й оцінювання еколо-
гічності середовища на робочому місці останнім 
часом набули актуальності, що обумовлено кіль-
кома причинами. По-перше, сучасні виробничі 
технології швидко змінюються, з’являються аб-
солютно нові види виробництва, наслідком чого є 
зміни умов праці на робочому місці (у тому числі 
й екологічних), що потребує проведення дослі-
джень із визначення їхнього впливу на здоров’я 
працівника. По-друге, змінилися соціально-еко-
номічні, психологічні, культурні потреби сучас-
ного працівника, що проявляється у зміні сприй-
няття ним поняття «безпека». Підтвердженням 
цього є той факт, що сьогодні для відчуття влас-
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ної безпеки працівнику недостатньо лише відпо-
відних діючим стандартам умов праці та певного 
соціального забезпечення, у нього з’явилась по-
треба у відчутті екологічної безпеки. Таким чи-
ном, екологічні аспекти життєдіяльності людини 
на сьогодні значною мірою впливають на її без-
пеку, тому екологічність середовища на сьогодні 
стала важливим елементом забезпечення безпеки 
людини на робочому місці.

Актуальність дослідження питання еколо-
гічності середовища підкреслюють дослідники 
у різних наукових галузях. Наприклад, у робо-
ті Тіма Кассера (Psychological need satisfaction, 
personal well-being, and ecological sustainability, 


