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В настоящее время является общепризнанным, что конкуренция -  это 
неагьемлемое свойство рынка, процесс взаимодействия производителей и 
поставщиков, использующих свои конкурентные преимущества при реа­
лизации продукции, а также, соперничество между отдельными произво­
дителями или поставщиками товара (услуги) за выбор покупателя.

По формам удовлетворения потребностей различается конкуренция;
функциональная -  обусловлена тем, что потребность может быть удо­

влетворена разнообразными способами;
видовая -  является следствием того, что существуют товары, предна­

значенные для одной и той же цели, но отличающиеся друг от друга по 
каким-то существенным параметрам и, соответственно, имеющие разные 
виды;

предметная -  заключается в том, что организации выпускают иден­
тичные товары, различающиеся лишь качеством изготовления, а иногда, и 
одинаковые по качеству.

Конкуренция на рынке выполняет несколько функций:
Функция регулирования. Для того чтобы устоять в борьбе, предпри­

ниматель должен предлагать изделия, которые предпочитает потребитель. 
Отсюда и факторы производства под влиянием цены направляются в те 
отрасли, где в них существует наибольшая потребность.

Функция мотивации. Для предпринимателя конкуренция означает 
шанс и риск одновременно:

предприятия, которые предлагают лучшую по качеству продукцию 
или производят ее с меньшими производственными затратами, получают 
вознаграждение в виде прибьши (позитивные санкции);

предприятия, которые не реагируют на пожелания клиентов или нару­
шения правил конкуренции своими соперниками на рынке, получают 
наказание в виде убытков или вытесняются с рынка (негативные санк­
ции).

Функция распределения. Конкуренция не только включает стимулы к 
более высокой продуктивности, но и позволяет распределять доход среди 
предприятий и домашних хозяйств в соответствии с их эффективным 
вкладом. Это отвечает господствующему в конкурентной борьбе принци­
пу вознаграждения по результатам.

Функция контроля. Конкуренция ограничивает и контролирует эконо­
мическую силу каждого предприятия.
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