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На сегодняшний день реклама в сети Интернет является одним из са­
мых перспективных и неосвоенных рынков. Несмотря на то, что затраты 
на рекламу в Сети все еще заметно уступают бюджетам телевизионных 
рекламных кампаний, этот рынок будет расти даже во время общего эко­
номического спада и снижения объемов рекламы на стандартных носите­
лях. Интернег-реклама -  предегавление товаров, услуг или предприятия в 
сети Ингернет, адресованное массовому клиенту и имеющее характер 
убеж,дения. Любой коммерческий сайт может превратиться в эффектив­
ный бизнес-инструмент только при условии, что он в состоянии донести 
информацию о своих товарах или услугах как можно большему числу за­
интересованных в них посетителей (потенциальных клиентов) в понятном 
и удобном для них виде.

ХХІ-Й век -  век технического прогресса, поэтому производители раз­
личных товаров приборостроения все чаще используют интернет-рекламу 
для привлечения массы своюс покупателей, что является наиболее эффек­
тивным средством рекламы. Сегодня практически каждое предприятие 
приборостроения имеет свой сайт в сети Интернет, где оно может ознако­
мить покупателя со своей продукцией и периодически информировать обо 
всех новинках своего производства. Интернет-реклама отличается от дру­
гих видов рекламы, прежде всего своей интерактивностью и потрясающей 
возможностью uejieBoro маркетинга по регионам, возрасту аудитории, 
предпочтениям аудитории и многим другим факторам.

Средства Интернет-рекламы, могут быть классифицированы по таким 
характеристикам как характер восприятия, характер потока информации, 
подача информации и характер обращения к публике. Предложенные для 
классификации характеристики ранее применялись для традиционных 
средств, таких как телевидение, радио и т.д.

Основные виды Итернет-рекламы: поисковая оптимизация сайта — 
комплекс мероприятий по анализу сайта на предмет его восприятия целе­
вой аудиторией; конгекстная реклама — размещение рекламных объявле­
ний на рекламных площадках; баннерная реклама -  баннерообменные се­
ти являются довольно эффективным инструментом повышения популяр­
ности сайта и привлечения новых посетителей.
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