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Контекстная реклама – это вид таргетированной (целевой) ре-

кламы, который учитывает ключевые слова и содержание веб-
страницы при показе объявлений. Объявления размещаются на веб-

страницах в зависимости от их содержания, а не данных, получен-

ных на основе поведения потребителей в Интернете.  

Таким образом, контекстная реклама позволяет создавать 
надежную маркетинговую стратегию с помощью контекстного тар-

гетинга, основанного на релевантности среды, а не на сборе пользо-

вательских данных для подбора целевой рекламы [1]. 
Преимущества контекстной рекламы: 

– не требует использования личной информации; 

– легко внедряется; 
– является более персонализированной; 

– стимулирует продажи. 

Пользователи стремятся к большей конфиденциальности в Ин-

тернете, поэтому контекстная реклама становится все более пред-
почтительным вариантом для рекламодателей, позволяя обеспечить 

персонализацию объявлений [2]. 

Таким образом, контекстная реклама – исключительная альтер-
натива для рекламодателей, которые не могут или не хотят исполь-

зовать рекламную стратегию, основанную на отслеживании дей-

ствий потребителей в Интернете. 
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