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Ценообразование – процесс формирования рыночных цен на кон-
кретные виды товаров, выпускаемые и/или реализуемые предприя-
тием, включающий методы и правила оценки и учета множества объ-
ективных и субъективных факторов. 

В связи с тем, что предприятия реализуют свой товар неоднород-
ной категории покупателей, на различных рынках сбыта в целях до-
стижения установленных индивидуальных экономических результа-
тов, наиболее обоснованным является применение дифференциро-
ванного ценообразования.  

На основе анализа научной литературы выделены три группы 
стратегий дифференцированного ценообразования и дана их харак-
теристика (рисунок 1). 

 
Стратегия Цель Характеристика 

Дифференциация 
цен на взаимные 

товары 

Побуждение 
покупателей к 
потреблению 

Широкий спектр цен на ос-
новной товар, дополняющие и 

комплектующие товары 

Ценовые линии 

Рисунок 1 – Группы стратегий дифференцированного ценообразования  
и их характеристика [1, 3] 

Формирование 
представлений о 
качестве товара  

Товар определенного качества, 
цена меняется в пределах установ-
ленного диапазона с нулевой эла-

стичностью 

Ценовая 
дискриминация 

Установление раз-
нообразной цены 
на товар по раз-
ным сегментам 

 
 

Разбиение покупателей на сег-
менты по признаку различий в 
ценовой эластичности спроса. 
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Существуют различные виды стратегий дифференцированного 
ценообразования, которые отличаются между собой по характери-
стикам и возможности их применения в отношении физических и 
юридических лиц (таблица 1). 
 
Таблица 1 – Характеристика стратегий ценообразования [1, 3] 

Наименование 
стратегии Характеристика 

Возможность применения 
для лиц 

физических юридических 
Дифференциация цен на взаимные товары 

Высокая цена на 
самый ходовой 
товар 

высокая цена на ходовой 
товар, низкая – для деше-
вых и новых  

+ +/- 

Низкая цена  
на основной товар  

недополученный доход 
компенсирует цена на до-
полняющие товары 

+ + 

Широкий выпуск 
товара для сег-
ментов с разной 
эластичностью 

различные цены в преде-
лах ассортимента показы-
вают различия между то-
варами 

+ - 

Связывание това-
ров по льготной 
цене  

в наборе цена на товары 
ниже  + +/- 

Ценовые линии 
Цены на продуктовые линии соответствуют 
установленной шкале + +/- 

Ценовая дискриминация 
Пространственная 
дискриминация 

уровень цены зависит от 
места реализации товара + - 

Временная  
дискриминация 

уровень цены зависит от 
времени реализации то-
вара 

+ + 

По статусу  
потребителя 

уровень цены зависит от 
статуса покупателя + - 

По объему  
продаж 

уровень цены зависит от 
объема продаж товара + + 

Примечание: цены применяются: «+» без ограничений, «+/-» - ограни-
чено, «-» невозможно. 
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Выбор наиболее подходящей стратегии дифференцированного 
ценообразования включает следующие этапы [1, 2, 3]: 

1. Определение цели и задач ценообразования: завоевание рыноч-
ной доли, увеличение объема продаж, сокращение остатков готовой 
продукции, и т.д. На этом этапе осуществляется первоначальное 
определение стратегии ценообразования. 

2. Оценка спроса на товар: большую долю успеха гарантирует до-
стоверный прогноз реакции потребителей на изменение цены. При 
недостаточной эластичности спроса предприятия рискует получить 
обратный эффект от выбранной стратегии. 

3. Формирование цены затратным методом: определяются за-
траты на производство и реализацию товара, исходя из нормы рента-
бельности определяется уровень прибыли, рассчитываются косвен-
ные налоги. 

4. Уточнение стратегии ценообразования: сопоставляются полу-
ченные результаты предыдущих этапов.  

5. Окончательное формирование цены: корректируется получен-
ная цена затратным методом исходя из уточненной стратегии. 

Таким образом, разработка стратегий дифференцированного це-
нообразования – сложный процесс, включающий множество этапов 
и приводящий к получению экономической выгоды.  
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