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Высокая конкурентоспособность является одной из наиболее важ-
ных характеристик компании, благодаря эффективной бизнес-дея-
тельности, быстрой адаптации на изменения окружающей среды, вы-
сокому качеству продукции и также ценообразованию. Все это дает 
возможности развиваться дальше. 

Когда конкуренция усиливается, появляется множество конку-
рентов как за рубежом, так и внутри любой страны, что влечет за со-
бой увеличение требований рынка. Из-за этого компании очень часто 
просматривают варианты повышения конкурентоспособности из-за 
создания новых конкурентных преимуществ. 

Конкурентоспособность – это способность предприятия предла-
гать по сравнению со своими конкурентами продукцию более высо-
кой ценности при равных или более низких затратах и создавать кон-
курентные позиции, обеспечивающие более высокие экономические 
показатели [1]. 

Конкурентоспособность предприятия – это его свойство, характе-
ризующееся удовлетворением определенных сегментов рынка своим 
товаром или услугой высокой ценности, но по более низкой цене, чем 
у других предприятий [2]. 

На данный момент существует множество различных методов 
оценки конкурентоспособности предприятия. 

Оценка конкурентоспособности на основе расчета рыночной 
доли.  

Показатель, который характеризует конкурентоспособность пред-
приятия по статистическим и экономическим показателям – доля 
рынка. Доля рынка определяется как удельный вес розничных про-
даж целевой группы. Доля рынка может находиться в дапазон5е от 
0% до 100%, что указывает на уровень конкурентоспособности пред-
приятия. Чем выше процент – тем выше конкурентоспособность.  

Рыночная доля субъекта в натуральном выражении определяется 
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как отношение количества продаж предприятия к количеству продаж 
по всему рынку. 

 
Количество ваших продажДоля рынка в натуральном выражении = .

Количество продаж по всему рынку
 

          
Оценка конкурентоспособности на основе рейтинга.  
При оценке конкурентоспособности на основе рейтинга использу-

ется параметрический анализ, но несмотря на это все выводы делают 
при сравнении выбранных показателей, который распределяются по 
мере их важности.  

Балльная оценка является основой для определения важности 
предприятия в рейтинге, поэтому ее рассчитывают при помощи си-
стемы показателей. 

Итоговый балл предприятия можно определить на основе итого-
вой оценки, которую рассчитывают по формуле, где балл предприя-
тия по i-му показателю умножается на вес i-го показателя, а ∑ – 
сумма произведений баллов отдельных показателей рейтинговой 
оценки и их весов: 

 

( )
1

.i
i

TM M B
=

=∑  

Оценка конкурентоспособности на основе критериев потреби-
тельской ценности – это оценка не продуктов или различных услуг, 
а оценка различных решений (маркетинговых, управленческих и 
т.д.). 

Расчет производится на основе алгоритма оценки конкурентоспо-
собности экономических технологий с конкурентными показателями 
на основе критериев потребительной стоимости. 

Общий показатель конкурентоспособности определяется по фор-
муле: 
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где N, m, h, x, y, z – весовые коэффициенты, устанавливаемые для 

выбранной маркетинговой концепции; I = (1 – n) – количество важ-
ных свойств и потребностей в i-м блоке. 
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На сегодняшний день не существует единого метода определения 
конкурентоспособности предприятия. Есть множество методов, где 
у каждого есть свои преимущества и недостатки, а также различные 
области применения.  

Для того, чтобы оценить конкурентоспособность предприятия 
необходимо изучить его экономические показатели, состояние пред-
приятия в целом, а также конкурентоспособность товара, с учетом 
важности рынка, где он продается. Методы оценки конкурентоспо-
собности в развитых странах считаются не описательными, а эконо-
мическими и количественными [3]. 
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