
 

 



 

ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 

 

 

Связь работы с научными программами (проектами), темами. 

Магистерская диссертация соответствует приоритетным направлениям науки. 

Цель и задачи исследования. Целью диссертационного исследования 

является развитие теоретических основ продвижения продукции 

промышленного предприятия и разработка на их основе предложений по 

диагностике и совершенствованию системы продвижения продукции 

промышленного предприятия.  

Достижение сформулированной цели обусловило постановку и 

необходимость решения следующих задач: 

- развить теоретические основы диагностики системы продвижения 

продукции; 

- выявить перспективные направления совершенствования методов 

продвижения продукции промышленного предприятия; 

- разработать концепцию по продвижению продукции промышленного 

предприятия и оценить ее эффективность. 

Объект и предмет исследования. Объектом является система 

продвижения продукции промышленного предприятия. Предмет исследования 

составили методы и инструменты продвижения продукции промышленного 

предприятия. 

Положения, выносимые на защиту: 

1. Развитие теоретических основ диагностики системы продвижения 

продукции промышленного предприятия: 

- уточнение понятия продвижение продукции, а именно продвижение 

продукции промышленного предприятия; 

- выявление способов и стратегий продвижения продукции на рынок, 

оценки эффективности управления сбытовой и клиентурной политик; 

- систематизация теоретических концепций отечественного и зарубежного 

опыта продвижения продукции. 

Это позволило: а) рассмотреть сущность понятия системы продвижения 

продукции промышленного предприятия от разных авторов и выявить общее; б) 

выявить основные способы и стратегии по продвижению продукции 

промышленного предприятия; в) систематизировать теоретические концепции 

отечественного и зарубежного опыта продвижения продукции. 

2. Выявление перспективных направлений совершенствования 

методов продвижения продукции промышленного предприятия (продвижения 

через Интернет; совершенствование медийной рекламы; маркетинговые 



 

коммуникации).  

Это позволило обосновать необходимость совершенствования системы 

продвижения продукции промышленного предприятия инструментами 

маркетинговыми коммуникациями. 

3. Разработка концепции по продвижению продукции промышленного 

предприятия и оценка эффективности ее использования; предложенная 

концепция состоит из 3 блоков, включающих в себя подготовку, разработку и 

выбор маркетинговых инструментов, оценку; осуществляющиеся с помощью 

следующих инструментов: сайт, социальные сети (Facebook, YouTube, Instagram, 

Tik Tok), е-mail рассылка, промышленный блог; объектом является потребители 

промышленной продукции, а субъектами – маркетинговый отдел.  

Это позволило повысить лояльность, удержать постоянных клиентов, 

увеличить продажи, донести нужную информацию.  

Апробация результатов магистерской диссертации. Основные 

положения и выводы диссертационного исследования докладывались на 

научных конференциях. 

Структура и объем диссертации. 

Данная работа состоит из введения, общей характеристики работы, трех 

глав, заключения, списка использованных источников, включающего 

наименований. Работа изложена на 60 страницах. Объем, занимаемый списком 

использованных источников, составляет 3 страницы. 

В первой главе рассмотрены теоретические основы диагностики системы 

продвижения продукции промышленного предприятия, а именно: сущность 

продвижение продукции, способы и стратегии продвижения продукции на 

рынок, оценки эффективности управления сбытовой и клиентурной политик, 

теоретические концепции отечественного и зарубежного опыта продвижения 

продукции.  

Во второй главе проанализирован зарубежный опыт системы продвижения 

продукции промышленного предприятия на примере крупнейших компаний 

европейского, американского регионов.  

Третья глава диссертационной работы посвящена оценке состояния и 

проблемам системы продвижения продукции промышленного предприятия, а 

также разработке предложений по совершенствованию системы продвижения 

продукции промышленного предприятия. 
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