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РЕФЕРАТ

Ципломная работа: 106 с., 11 рис., 18 табл., 37 источников, 4 приложения

СБЫТ, СБЫТОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, РЫНОК СБЫТА, 
ДИЛЛЕРСКАЯ СЕТЬ, КАНАЛ СБЫТА, ЭФФЕКТИВНОСТЬ СБЫТА, 
МАРКЕТИНГ

Объект исследования: рынок сбыта ООО «Байктрейд».
Предмет исследования -  расширение рынка сбыта ООО «Байктрейд».
Цель работы -  разработать мероприятия по расширению рынка сбыта 

продукции ООО «Байктрейд».
Методы исследования: анализ, синтез, индукции, дедукции, описания, 

графический, табличный.
Исследования и разработки: рассмотрены теоретические основы рынка 

сбыта продукции на предприятии в условиях рынка; проведен анализ рынка 
сбыта продукции в ООО «Байктрейд»; разработаны мероприятия по 
расширению рынка сбыта продукции ООО «Байктрейд».

Элементы научной новизны: разработаны мероприятия по расширению 
рынка сбыта продукции ООО «Байктрейд».

Область возможного практического применения: ООО «Байктрейд» и 
аналогичны предприятия.

Автор подтверждает, что приведенный в ней расчетно-аналитический 
материал объективно отражает состояние исследуемого процесса 
(разрабатываемого объекта), все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические и методологические сопровождаются ссылками.
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