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Дипломная работа: 98 страниц, 23 таблицы, 8 рисунков и схем,
36 использованных источников

КОНКУРЕНЦИЯ, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, КОНКУРЕНТНЫЕ 
ПРЕИМУЩЕСТВА, МАРКЕТИНГОВЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ, ПОВЫШЕНИЕ

КАЧЕСТВА
Цель дипломной работы -  разработка комплекса мероприятий и практи­

ческих рекомендаций по повышению конкурентоспособности производствен­
ного филиала «Браславрыба». Объект исследования -  производственный фи­
лиал «Браславрыба» ОАО «Глубокский МКК». Предмет исследования -  кон­
курентоспособность производственного филиала «Браславрыба».

Задачи дипломного исследования:
1. Изучить теоретические и методические аспекты анализа конкуренто­

способности предприятия.
2. Проанализировать состояние хозяйственной деятельности и конкурен­

тоспособности предприятия.
3. Разработать основные пути повышения конкурентоспособности пред­

приятия.
4. Предложить технологию реализации предложенной программы.
Методы исследования: анализ теоретической литературы; изучение до­

кументов базового предприятия; анализ хозяйственной деятельности предпри­
ятия, экспертные методы оценки конкурентоспособности; SWOT-анализ.

Содержание дипломной работы: теоретические положения конкуренто­
способности предприятия; анализ производственного филиала «Браславрыба»; 
повышение конкурентоспособности предприятия на примере производствен­
ного филиала «Браславрыба»; технология реализации предложенных меропри­
ятий.

Практическое применение. Область возможного практического приме­
нения результатов дипломной работы -  производственный филиал «Браслав­
рыба» ОАО «Глубокский МКК».

Достоверность. Автор подтверждает, что приведённый расчётный мате­
риал правильно отражает состояние объекта исследования, а все заимствован­
ные идеи и положения сопровождаются ссылками на их автс

РЕФЕРАТ
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