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РЕФЕРАТ
Дипломная работа: 87 стр., 9 рисунков и схем, 19 таблиц,

49 использованных источников
РЕКЛАМА, РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, СРЕДСТВА РЕКЛАМЫ, 

ШОСОБЫ УПРАВЛЕНИЯ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ, АНАЛИЗ.
ЭФФФЕКТИВНОСТЬ

Объект исследования: рекламная деятельность в ЧТУП «АЙ МАМ»
Предмет исследования: эффективность рекламной деятельности предпри­

ятия.
Цель дипломной работы: разработать пути совершенствования рекламной 

деятельности в ЧТУП «АЙ МАМ»
Методы исследования: общенаучный диалектический метод познания и 

вытекающие из него научные методы: системно-функциональный, лингвистиче­
ский, формально-логический

В процессе выполнения работы проведены следующие исследования: рас­
смотрены теоретические аспекты рекламной деятельности; проведен анализ ре­
кламной деятельности на примере ЧТУП «АЙ МАМ»; предложены мероприятия 
по совершенствованию рекламной деятельности ЧТУП «АЙ МАМ»

Элементами научной новизны (практической значимости) полученных ре­
зультатов являются мероприятия по совершенствованию рекламной деятельно­
сти ЧТУП «АЙ МАМ»

Областью возможного практического применения является: ЧТУП «АЙ 
МАМ»

Студентка-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломной ра­
боте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние исследу­
емого процесса (разрабатываемого объекта), все заимствованные из литератур­
ных источников теоретические и методологические положения и концепции со­
провождаются ссылками на их авторов
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