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РЕФЕРАТ
Дипломная работа: 81 стр., 18 рисунков и схем, 19 таблиц,

29 использованных источников
МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, МАРКЕТОЛОГ, 

КОМПЛЕКС МАРВЕТИНГА, СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ 
МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Цель дипломной работы -  на основе анализа разработать мероприятия 
по совершенствованию маркетинговой деятельности организации.

Объект дипломного исследования -  маркетинговая деятельность УО 
«Белорусский национальный технический университет».

Предмет исследования -  совершенствование маркетинговой деятельно­
сти в организации.

Задачи дипломного исследования:
1. Исследовать сущность организации маркетинговой деятельности на 

предприятии, изучить комплекс маркетинга.
2. Провести анализ маркетинговой деятельности УО «Белорусский на­

циональный технический университет».
3. Разработать мероприятия по совершенствованию маркетинговой дея­

тельности в УО «Белорусский национальный технический университет».
4. Разработать технологию реализации предлагаемых мероприятий.
При проведении исследования была дан SWOT - анализ исследуемой ор­

ганизации, разработаны мероприятия по совершенствованию маркетинговой 
деятельности в исследуемой организации.

Научная новизна состоит в определении путей совершенствования мар­
кетинговой деятельности УО «Белорусский национальный технический уни­
верситет».

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал 
правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все за­
имствованные из литературных источников, идеи и положения сопровожда­
ются ссылками на их авторов.
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