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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 86 страниц, 26 рисунков и схем, 21 таблиц,
40 использованных источника

МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ, МАРКЕТИНГОВЫЕ 
КОММУНИКАЦИИ, МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ.

Цель исследования: разработка направлений по совершенствованию 
маркетинговой стратегии для ООО «ПротекторТорг».

Объектом исследования является ООО «ПротекторТорг».
Предмет исследования: маркетинговая стратегия ООО «Протек­

торТорг».
Методы исследования: методы анализа и синтеза, сравнения, логиче­

ский, обработки информации (табличный, графический).
Полученные результаты и их новизна: изучены теоретико-методологи­

ческие аспекты стратегического маркетинга, проанализировать маркетинго­
вые стратегии ООО «ПротекторТорг», разработать мероприятия по совершен­
ствованию маркетинговой стратегии для ООО «ПротекторТорг».

Область возможного практического применения: финансово-хозяй­
ственная деятельность организации в части управления формированием и ис­
пользованием финансовых ресурсов.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-аналити­
ческий материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников теоре­
тические, методологические и методические положения и концепции сопро­
вождаются ссылками на их авторов.
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