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РЕФЕРАТ
Дипломная работа: 109 с., 9 рисунков и схем, 34 таблиц,

40 использованных источников

КОНКУРЕНЦИЯ, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЯ, 
КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА, ФАКТОРЫ 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ, ОЦЕНКА КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ

Цель дипломной работы -  анализ особенностей конкурентоспособности 
как фактора устойчивого развития предприятия оптико-электронного приборо­
строения ОАО «ММ3 им. С.И.Вавилова -  управляющая компания холдинга 
«БелОМО»».

Объект исследования -  конкурентоспособность предприятия как один из 
факторов его позитивного развития.

Предмет исследования -  механизм повышения конкурентоспо­
собности предприятия в условиях рынка.

Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 
классификация; изучение документов исследуемого предприятия; метод срав­
нения; метод абсолютных и относительных величин.

Задачи дипломного исследования:
1) изучить и структурировать ряд теоретических источников по теории 

конкуренции и конкурентоспособности предприятия;
2) оценить конкурентную позицию предприятия;
3) предложить экономически обоснованный план мероприятий по 

укреплению конкурентоспособности предприятия;
4) обосновать технологию осуществления предлагаемого плана.
Научная новизна исследования заключается в обосновании приоритет­

ных факторов, формирующих рыночную конкурентоспособность предприятия, 
функционирующего в отрасли оптического приборостроения.

Область возможного практического применения результатов -  предприя­
тия отрасли оптико-электронного приборостроения.

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал 
правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все заим­
ствованные из литературных источников идеи и положения сопровождаются
ссылками на их авторов.
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