


РЕФЕРАТ 
 

Дипломный проект: 115 с., 17 рис., 49 табл., 25 источников, 5 прил. 
 
КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГА, МАРКЕТИНГОВЫЙ АНАЛИЗ,  

СТРАТЕГИЯ, МАРКЕТИНГ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ, РЕКЛАМНАЯ  
КАМПАНИЯ, ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ СОВЕРШЕНСТОВОВАНИЯ 

КОМПЛЕКСА МАРКЕТИНГА 
 

Актуальностью темы обусловлена тем что комплекс маркетинга высту-
пает в роли инструмента регулирования производства и сбыта.  

Основной целью дипломного проекта является: на основе исследования 
и анализа деятельности ОАО «Амкодор-Белвар», разработать направления со-

вершенствования маркетингового комплекса. 
Объект дипломного проектирования – ОАО «Амкодор-Белвар»  

Предмет дипломного проектирования – совершенствование маркетин-
гового комплекса ОАО «Амкодор-Белвар». 

Для достижения поставленной цели были определены следующие за-
дачи: 

– изучить теоретические основы формирования комплекса маркетинга  

на предприятии; 
– дать общую характеристику и провести анализ основных показателей 

ОАО «Амкодор-Белвар»; 
– проанализировать основные направления маркетинговой политики  

ОАО «Амкодор-Белвар»; 
          – разработать предложения по совершенствованию комплекса марке-

тинга ОАО «Амкодор-Белвар».  
В процессе работы дипломного проекта выполнены следующие иссле-

дования: исследованы теоретические основы комплекса маркетинга; проана-
лизирован маркетинговый комплекс ОАО «Амкодор-Белвар»; разработаны 

направления совершенствования маркетингового комплекса ОАО «Амкодор-
Белвар» на основании проведенного анализа.  

Элементами научной новизны (практической значимости) полученных 

результатов являются разработка конкретных мероприятий в ОАО «Амкодор-
Белвар». 

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном про-
екте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние иссле-

дуемого процесса (объекта), все заимствованные из литературных  
и других источников теоретические и методологические положения  

и концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 
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