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Фирма будет получать максимальную прибыль, если  будет иметь 

конкурентное преимущество. Мир изменчив, соответственно, глав-

ной целью фирм является умелое маневрирование мировыми тен-

денциями в экономике. Возрастает необходимость введения страте-
гического менеджмента в системе управления. Насколько быстро и 

качественно руководство фирмы реагирует на изменения, определя-

ет предприимчивость. Другим фактором, создающим конкурентное 
положение, является инновация. Приведенный источник неравенства 

рассматривается не только и ни сколько в качестве материального 

объекта, но еще и в качестве инновационной стратегии, которая 
включает себя новые подходы к ведению бизнеса.Заполучив конку-

рентное преимущество, фирмам важно защищать его от угроз. Угро-

зой может являться имитация успешной системы управления. 

Наиболее распространенным барьером для защиты выступает мас-
кировка успеха деятельности. Это означает, что предприятие, кото-

рое добилось успеха вводит конкурентов в заблуждение путем ма-

нипулирования информацией в сторону непривлекательности ниши. 
Фирма может определить успех соперника, если конкурентное пре-

имущество определяет один критерий.  
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