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Цифровой маркетинг – это комплекс мероприятий, направленных 

на продвижение товаров и услуг в интернете с использованием со-

временных технологий и инструментов. Цифровой маркетинг 

в строительстве направлен на решение таких задач, как привлечение 
и удержание клиентов, повышение лояльности и узнаваемости брен-

да, формирование репутации и доверия, увеличение объема продаж 

и прибыли. 
ОАО «Промжилстрой» – это проектно-строительная компания, 

основанная в 1988 году [1]. Компания специализируется на демон-

тажных и строительных работах разной степени сложности. ОАО 
«Промжилстрой» активно использует цифровой маркетинг для про-

движения своих услуг и объектов: имеет собственный сайт, на кото-

ром представлена информация о компании, портфолио, контакты, 

отзывы клиентов и партнеров; присутствует в социальных сетях, где 
публикует новости, фото и видео своих работ, а также взаимодей-

ствует с подписчиками; использует контекстную и таргетированную 

рекламу в поисковых системах и социальных сетях для привлечения 
потенциальных клиентов; анализирует эффективность своих марке-

тинговых кампаний с помощью специальных сервисов и инструмен-

тов. Таким образом, цифровой маркетинг в строительстве является 

важным фактором конкурентоспособности и развития компаний в 
современных условиях.  
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