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Аутсорсинг - это организационная «технология» завтрашнего 

дня. Как инструмент оптимизации издержек аутсорсинг уже несколько 

десятилетий используется ведущими западными компаниями, работа-

ющими на развитых мировых рынках. 

Большие перспективы развития имеет аутсорсинг в сфере заку-

почной и сбытовой логистики, где ведущая роль принадлежит торгово-

посредническим структурам как ключевому звену, обеспечивающему 

формирование каналов товародвижения и логистической инфраструк-

туры товарного рынка. Передавая логистическому оператору непро-

фильные функции, заказчики приобретают возможность управлять 

доходностью не только своей компании, но и доходностью всех участ-

ников цепи поставок, а также управлять бизнес-процессами и доку-

ментооборотом на всем протяжении товара - от производителя сырья 

до конечного потребителя продукции.  

Становление новой для Республики Беларусь транспортно-

логистической отрасли позволит участникам рынка снизить логисти-

ческие издержки в себестоимости продукции. Для становления данной 

отрасли большое значение имеют исследования рынка логистических 

услуг, положительных и отрицательных сторон аутсорсинговых моде-

лей, специфики белорусских условий их внедрения, а также разработка 

методических подходов к формированию и выбору стратегий логисти-

ческого аутсорсинга и организационного механизма их эффективной 

реализации.  

Преимущества осуществления аутсорсинга: взаимовыгодное со-

трудничество; доступ к современной технике и технологиям при по-

стоянной величине затрат; снижение потребности в инвестициях в не-

профильные направления; концентрация усилий и оборотных средств 

на основном бизнесе; экономия на затратах на персонал; способность 

гибкого управления; сокращение товарных запасов; ускорение обора-

чиваемости оборотного капитала; снижение себестоимость продукции 

и логистических издержек в дистрибуции, повышение конкурентоспо-

собности на рынке. 




