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Аннотация. Промышленная реклама – это специализированный 

вид маркетинговой деятельности, направленный на продвижение 

товаров и услуг среди компаний, предприятий и профессионалов в 

промышленных отраслях. Основная цель промышленной рекламы за-

ключается в создании уникального имиджа продукции или услуги, 

увеличении узнаваемости бренда, привлечении новых клиентов и 

укреплении отношений с уже существующими заказчиками. 
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Согласно Закону Республики Беларусь от 10.05.2007 г. №225-3, 

под рекламой понимается любая информация об объекте рекламиро-

вания, размещаемая (распространяемая) в любой форме с помощью 

любых средств, направленная на привлечение внимания к объекту 

рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и 

(или) его продвижение на рынке [1]. 

Рекламная деятельность – это процесс планирования, создания и 

распространения информации о товарах, услугах или бренде с целью 

привлечения внимания потенциальных потребителей, установления 

контакта между продавцом и покупателем, а также стимулирования 

продаж. Основная задача рекламы – сделать продукт заметным, за-

поминающимся и привлекательным для целевой аудитории. Реклама 

может представлять собой различные форматы, такие как рекламные 

ролики, баннеры, наружная реклама, печатные материалы и многое 

другое. 

Согласно классическому подходу маркетинг подразделяется на 

три основных направления: промышленный маркетинг (рынок това-

ров и услуг, которые производитель предлагает не простому потре-

бителю, а другим компаниям), потребительский маркетинг (business-

to-consumer) и маркетинг услуг [2]. Ко второму направлению отно-

сится промышленная или B2B-реклама. 

Промышленная реклама – это вид рекламной деятельности, кото-

рый ориентирован на привлечение внимания и продвижение товаров 

и услуг в сфере промышленности. Этот тип рекламы направлен на 

предприятия, компании, организации, занимающиеся производ-

ством, поставкой и обслуживанием промышленных товаров и услуг. 

Целевая аудитория промышленной рекламы – профессионалы, спе-

циалисты и решающие лица в области промышленного бизнеса. 

Особенности промышленной рекламы включают в себя следую-

щие аспекты (рисунок 1). 

Промышленная реклама адресована сотрудникам, в чьи долж-

ностные обязанности входит осуществление закупок на предприя-

тии. Рекламное предложение необходимо адаптировать, чтобы при-

влечь профессионалов в промышленной отрасли. 

Для промышленной рекламы необходим более строгий и деловой 

подход, так как она направлена на бизнес-сегмент, а не широкую 

аудиторию потребителей. 
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Немаловажным аспектом промышленной рекламы является чет-

кая информация о продукте или услуге, которая будет полезной и 

сыграет ключевую роль в принятии решения о покупке. 

 

 
 

Рисунок 1 – Аспекты промышленной рекламы 

 

Для того, чтобы промышленная реклама считалась успешной, 

необходимо прибегнуть к специализированным изданиям, участво-

вать в выставках, использовать онлайн-ресурсы и т.п. В общем, при-

сутствовать везде, где собирается целевая аудитория. 

Промышленная реклама делает акцент на технологическом 

уклоне, т.е. она ориентирована на технические характеристики про-

дукции, инновационные разработки, возможности для оптимизации 

производства и экономии ресурсов. 

Также, одно из отличий потребительской рекламы от промышлен-

ной заключается в том, что промышленная направлена на установле-

ние долгосрочных партнерских отношений между компаниями. 

В общем, промышленная реклама является особой частью марке-

тинга, для которой необходимо всецело понимать целевой сегмент 
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потребителей, основы бизнеса и особенности отраслей промышлен-

ности. Все эти требования необходимы для успешной реализации 

стратегий маркетинга. 

Отличия между промышленной и обычной рекламой приведены в 

таблице 1. 

 

Таблица 1 – Основные отличия промышленной рекламы от обычной 
Аспект Описание 

Целевой сегмент 

потребителей 

Промышленная реклама в первую очередь нацелена 

на различные предприятия, компании и организа-

ции. Это основное отличие от обычная рекламы, что 

таргетирует частных лиц и потребителей 

Способы распро-

странения 

Промышленная реклама пользуется исключитель-

ной специализированными каналами сбыта инфор-

мации, например, специздания, выставки и конфе-

ренции, онлайн-форумы. Обычная реклама, в свою 

очередь, размещается в широких медиа-каналах (те-

левидение, радио, интернет и социальные сети) 

Сущность ре-

кламы 

Обычная реклама по своей сути более эмоциональ-

ная, она ориентирована на эстетические аспекты. 

Промышленная же реклама является более техниче-

ской, поскольку ей свойственны рациональные аргу-

менты 

Стратегические 

задачи 

Основная цель промышленной рекламы – это долго-

срочные деловые отношения с клиентами. Также 

важно удовлетворить конкретные потребности ком-

паний. Обычная же реклама наоборот нацелена на 

моментальное привлечение внимания для стимуля-

ции спонтанных покупок 

 

Промышленная реклама, также известная как B2B-реклама 

(business-to-business), имеет своей целью привлечение внимания и 

убеждение различных предприятий и организаций к покупке товаров 

и услуг для бизнеса. Обычная реклама, с другой стороны, направлена 

на убеждение частных лиц к покупке товаров и услуг для личного 

использования. Как промышленная, так и обычная рекламы имеют 

свои собственные особенности и стратегии, которые зависят от целе-

вой аудитории и рекламной кампании. 
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Основная цель промышленной рекламы – создание осведомлен-

ности о продукте или услуге в определенных кругах потребителей, а 

также прием заявок на рекламируемые товары, что приводит к уста-

новлению тесных связей в финансово-кредитной сфере [3]. К прочим 

целям промышленной рекламы можно отнести: распространение 

продукции, внесение поставщиков в список возможных партнеров, 

повышение конкурентоспособности на рынке, обучение потребите-

лей о продукте или услуге и его выгодах, создание спроса на продукт 

или услугу, стимулирование покупательского потребления. 

Задачи промышленной рекламы отличаются от задач других ви-

дов рекламы. Например, коммерческая реклама выполняет важную 

функцию в бизнесе, помогая предприятиям привлекать клиентов, 

увеличивать продажи и укреплять свое положение на рынке. В ка-

кой-то степени она принуждает потенциального покупателя прийти 

в магазин и совершить покупку.  

Промышленная реклама имеет ряд особенностей, которые пред-

ставлены на рисунке 2. 

 

 
 

Рисунок 2 – Особенности  

промышленной рекламы 
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B2B реклама, в свою очередь, имеет свой нюанс – она работает на 

уровне эмоций, поскольку эмоциональная привязанность часто по-

буждает потенциальных покупателей совершать какую-либо по-

купку [4].  

Эмоциональная привязанность к фирме формируется за счёт не-

скольких факторов. Во-первых, это может быть связано с качеством 

продукции или услуг, которые бренд предоставляет. Если продукты 

фирмы соответствуют ожиданиям потребителей, это может вызы-

вать положительные эмоции и укреплять привязанность к ней. Также 

важную роль играет имидж фирмы и ее основные ценности. Если 

фирма поддерживает определенные ценности или соответствует кон-

кретным идеалам, связанным с убеждениями потребителей, это 

также может вызывать эмоциональную привязанность. 

Промышленная реклама, в свою очередь, имеет ряд преимуществ 

и может принести заметную пользу предприятиям, работающим в 

промышленной сфере. Некоторые из основных польз от промышлен-

ной рекламы приведены на рисунке 3. 

 

 
 

Рисунок 3 – Польза промышленной рекламы 
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В заключение можно сказать, что промышленная реклама явля-

ется сильным инструментом для привлечения потенциальных клиен-

тов. С ее помощью можно добиться увеличения продаж и усилить 

конкурентоспособность предприятия в сфере промышленности. 
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