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В настоящий момент научно-производственные организации явля-

ются одним из основных элементов, составляющих национальную ин-

новационную систему. Коммерциализация, использование объектов ин-

теллектуальной собственности, интеграция процессов создания – все 

это организовывается научно-производственными предприятиями. 
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Достижение эффективной формы интеграции науки и производства 

возможно только при правильной организации деятельности данных 

компаний. Требуется иметь высокий интеллектуальный, технологиче-

ский, финансовый потенциалы, чтобы наладить продуктивную деятель-

ность производства. 

За счет высокотехнологичного оборудования, объемов интеллекту-

альной собственности и ноу-хау создается технологический потенциал. 

В свою очередь, объем капитала которым располагает предприятие, а 

также объем привлекаемых финансовых ресурсов, являют собой финан-

совый потенциал. 

Объём цикла научно-технического продукта, создаваемый интеллек-

туальной работой, является характерной чертой работы организации 

сферы науки и производства. 

Технологии производства и создания продукции относятся к этапам 

НИОКР. Технологическая инновация и процессная инновация – отлича-

ющаяся высоким уровнем новшеств и продукция, и технология произ-

водства. 

Получение прибыли от использования результатов инновационных 

разработок или объектов интеллектуальной деятельности, является ос-

новной целью этапа коммерциализации инновационной деятельности. 

Совокупность маркетинга, менеджмента, ресурсов и инноваций, 

формируется при использовании созданных технологических иннова-

ций. 

Инновационная деятельность ‒ деятельность (в том числе научная, 

технологическая, организационная, финансовая и коммерческая дея-

тельности), направленная на реализацию инновационных проектов, а 

также на создание инновационной инфраструктуры и обеспечение ее де-

ятельности. Основные стадии инновационной деятельности представ-

лены на рисунке 1 [4]. 
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Рисунок 1 ‒ Стадии инновационной деятельности  

 

Совокупность инноваций, учитываемых в составе интеллектуальной 

собственности компаний, появляется в результате деятельности персо-

нала. В свою очередь, данные активы нуждаются в управлении. Для 

этого создаются системы идентификации элементов интеллектуальной 

составляющей, оценки и учета в общем составе имущества бизнеса [1].  
Стадии инновационного процесса представлены на рисунке 2. 

 

 
 

Рисунок 2 ‒ Стадии инновационного процесса 

 

Особенности рекламно-информационной деятельности организа-

ций научно-производственной сферы. 

Краткость, доступность, ясность формулировки поводов для выгод-

ного приобретения НТП потребителем – это главные требования для 

продвижения продукта. На каналы продвижения оказывают влияние не 
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только информация о товаре, но и ориентирование на определенный 

сегмент рынка. 

Исходя из данных о наиболее удачных подобиях, описываются допу-

щения в сравнении с ними. В качестве дополнительной расширенной 

информации к основным преимуществам, применяется информация о 

значимых новациях производства. Подробнее кампании по продвиже-

нию рассмотрены на рисунке 3. 

 

 
 

Рисунок 3 – Кампании по продвижению 

 

При помощи демонстрационных мероприятий у пользователя фор-

мируется положительное представление о потенциальной работе с ноу-

хау.  

В процессе демонстрации применения презентаций НТП, а также ил-

люстрированных данных, отмечается особая динамика толкования ин-

формации. 
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Участие в выставках - особо эффективный способ продвижения для 

симбиоза науки и производства. Мероприятие (или их комплекс), осно-

ванное на связях с общественностью, привлечении СМИ, использова-

нии современных инструментов рекламной политики – и является вы-

ставкой. 

К главным преимуществам выставок можно отнести такие пункты 

как: быстрая обратная связь, актуальная целевая аудитория, возмож-

ность проведения демонстрации продукции, а также работа со СМИ. 

Для проведения переговоров, работы со СМИ, проработки конкурен-

тов, выявления возможностей развития отрасли, изучения нового сег-

мента рынка, можно использовать выставку как оптимальный способ 

продвижения НТП. 

Возможности продвижения товара от разработчика до потребителя и 

влияние на выбор более продуктивных средств информирования и со-

ставляют специфику НТП. Создаваемая потребность использования 

средств продвижения, учитывает цели и возможности производителя и 

обусловлена высоким уровнем конкуренции. Повысить экспорт продук-

ции высокой наукоёмкости, наладить долгосрочные научные и коопера-

ционные связи между учеными, помогает информирование зарубежных 

партнеров и формирование интереса к разработкам. 

Специфические черты рынка научно-технической продукции. 

Результат интеллектуальной деятельности, используемый для реали-

зации, можно трактовать как научный или научно-технический вывод. 

Возможность вовлечения в производственный цикл или товарный обо-

рот, является основным свойством продукции. 

Продукт научных исследований, отражаемый в определенного рода 

знаниях, а позже используемый для создания конкретного товара с по-

мощью производства, называется научно-технической продукцией. Ин-

формация может выступать на рынке в роли НТП, придавая данным раз-

личные качества и выражаться в специфической форме. 

Из огромного разнообразия, можно выделить несколько отличитель-

ных особенностей: точное количественное измерение эффекта НТП в 

момент внедрения невозможно; допускается только качественные отли-

чия между аналогами; каждый научно-производственный товар явля-

ется уникальным, так как каждый вид знания несет в себе неповтори-

мую и специфичную по своему содержанию научную информацию; ис-

пользование научного знания не ограничено по количеству и вре-
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мени [5]; спрос определяется продолжительностью и структурой жиз-

ненного цикла ноу-хау. Как заключительную особенность можно рас-

смотреть то, что при производстве технологии можно разделить на сле-

дующие виды: продукцию, произведенную на основе высоких, продви-

нутых, средних и низких технологий. Это определяется в зависимости 

от уровня использования. Низшим уровнем является продукция, создан-

ная на основе опыта, но без использования научной информации [3]. 

Уровень технологий растет, благодаря продуктивному использова-

нию технологий и материалов, что в свою очередь помогает фирме 

прейти на качественно высокий статус.  

Благодаря проводимому анализу, можно выделить закономерность: 

за счет высокой стоимости, обусловленной наличием новаций, а также 

высокотехнологичных свойств товара, привносится значительно 

больше прибыли для компании. Соответственно, доходность фирмы, 

сферы и даже экономики в целом, напрямую зависит от доли продвину-

тых технологий. В секторе экономики передовых стран наблюдается 

тенденция роста объема производства в 2,5 раза быстрее, в сравнении с 

другими областями. Товарная структура мирового экспорта также при-

держивается увеличивающихся темпов изменения своего роста. Про-

дукты интеллектуальной собственности занимают преобладающую 

нишу на мировой арене.  

Созданию технологического рынка в свое время поспособствовал 

ускоренный научно-технический прогресс, активно развивавшийся в 20 

веке, поставив данный рынок на один ряд с другими мировыми лиде-

рами: рынком труда и рынком капитала. Составной частью технологи-

ческого рынка является рынок НТП.  

Подходы, призванные для выбора стратегии продвижения результа-

тов научно-технической деятельности в области экономической поли-

тики предприятия, звучат следующим образом: осуществляется ком-

мерциализация результатов НТД при помощи совместной деятельности, 

собственными силами, а также при использовании результатов на пред-

приятиях. 

Реализация подавляющего количества патентов, носит название 

«стратегия защиты» и призвана поддерживать высокие позиции на 

рынке среди своих конкурентов. 

Этот способ предотвращает возможное появление судебных исков 

при создании новой товарной единицы. 
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Основная деятельность, направленная на охрану правообладания ин-

теллектуальной собственности компании, а также изменения ее, осу-

ществляется с помощью деятельности, так называемых, патентных се-

тей. 

В целом трудность установления дохода, заключается в превышении 

окончательных итогов применения над расходами производства, что в 

свою очередь, требует выбора альтернативных новационных вариантов, 

а с иной точки зрения – сравнения приобретенных присутствие данном 

итогов вместе с итогами с использования иных подобных согласно 

предназначению альтернатив инноваций.  

Введение нового оборудования в эксплуатацию, замена действую-

щего и подсчет амортизации в целом, требует повышенного контроля и 

пристальной оценки, для правильного подбора финансовой политики 

предприятия. 

Способ исчисления выручки при осуществлении инновационной де-

ятельности, базирующийся в сравнении итогов их изучения вместе с 

расходами, дает возможность принимать решение касательно необходи-

мости применения новейших исследований. 
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