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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 81>.стр., 6 рисунков и схем, 12 таблиц,
32 использованных источника

МАРКЕТИНГ, РЕКЛАМА, ПРОДВИЖЕНИЕ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ, 
МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ НА ПРЕДПРИЯТИИ

Цель дипломной работы — является систематизация теоретических основ 
и анализ процессов формирования и развития маркетинговой стратегии совре­
менной организации, а также разработка мероприятий по их совершенствова­
нию.

Объект дипломного исследования — Общество с ограниченной ответ­
ственностью «Скай Ноулимит».

Задачи дипломного исследования:
1. Исследование теоретических основ формирования и развития мар­

кетинговой стратегии.
2. Анализ деятельности и финансового состояния ООО «Скай Ноули­

мит».

3. Исследование организационной структуры, системы управления 
персоналом и процессов формирования и развития кадрового потенциала ОАО 
«БПС-Сбербанк».

4. Выявление путей совершенствования процессов формирования и 
развития маркетинговой стратегии ООО «Скай Ноулимит» и расчет их эффек­
тивности.

5. Обоснование технологии реализации предложенной программы.
Область возможного практического применения результатов проведен­

ного исследования и разработанных мероприятий — организации сферы услуг, 
преимущественно финансовых.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно-ана­
литический материал правильно и объективно отражает состояние объекта ис­
следования, а все заимствованные из литературных источников идеи и положе-ci оапш сизииаппы с ит ли тер атур н ы х ИС 

ния сопровождаются ссылками на их авторов.
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