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РЕФЕРАТ
Дипломная работа: 100 страница, 11 рисунков и схем, 18 таблиц,

35 использованных источников

КОНКУРЕНЦИЯ, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, ПОВЫШЕНИЕ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ, АНАЛИЗ РЫНКА

Цель дипломной работы -  экономическое обоснование мероприятий по 

повышению конкурентоспособности предприятия.

Объект дипломного исследования -  ООО «Крикейт»
Задачи дипломного исследования:
1. Изучить и структурировать ряд теоретических источников по теории 

конкуренции и конкурентоспособности предприятия.
2. Оценить конкурентную позицию ООО «Крикейт», выбранного в ка­

честве модели исследования.
3. Предложить экономически обоснованный план мероприятий по 

укреплению конкурентоспособности ООО «Крикейт».
4. Обосновать технологию осуществления проекта по повышению кон­

курентоспособности ООО «Крикейт».
Основные методы исследования -  общенаучные принципы (диалектики, 

объективности, историзма) и общенаучные методы познания (абстрагирова­
ния, идеализации, индукция, дедукция, анализ, синтез, типология), компара­
тивный, системный и исторические подходы.

Элементами научной новизны полученных результатов являются реко­
мендации по повышению конкурентоспособности ООО «Крикейт».

Областью возможного практического применения являются ООО «Кри­

кейт» и схожие предприятия.
Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно­

аналитический материал правильно и объективно отражает состояние объекта 

исследования, а все заимствованные из литературных источников идеи и по-

Автор подтверждает, что приведенный в дин 

аналитический материал правильно и объективно otj 

исследования, а все заимствованные из литературнь 

ложения сопровождаются ссылками на их авторов.
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