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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 92 стр., 8 рисунков и схем, 23 таблицы,

22 использованных источника
РЕКЛАМА, РЕКЛАМА НА ТЕЛЕВИДЕНИИ, РЕКЛАМНАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМА
Цель дипломной работы -  экономическое обоснование рекомендаций 

по улучшению рекламной деятельности телекоммуникационной компании с 
учетом современных тенденций в сфере маркетинга и рекламы.

Объект исследования -  реклама как инструмент маркетингового 
комплекса, оказывающий влияние на рынок товаров и услуг.

Предмет исследования -  механизм продвижения рекламы на 
телевидении.

Методы исследования: анализ и синтез, сравнение и обобщение, метод 
классификации, описательный, статистический метод.

Задачи дипломного исследования:
1. Изучение и структурирование основных принципов и теории 

рекламной деятельности в сфере телекоммуникаций.

2. Проведение анализа рекламной деятельности ЗАО «Столичное 
телевидение», выбранного в качестве модели исследования.

3. Предложение мероприятий по совершенствованию рекламной 

деятельности ЗАО «Столичное телевидение.

4. Разработка технологии реализации предлагаемых мероприятий.

Научная новизна исследования заключается в обосновании

приоритетных факторов, формирующих рекламную деятельность 
телекоммуникационных компаний.

Практическая значимость исследования заключается в обосновании 

потенциальной возможности улучшить рекламную деятельность ЗАО 

«Столичное телевидение».

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал 

правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все 

заимствованные из литературных источников идеи и положения'■*'•****▼* V / X. и и и и и и ш ч /  f i J  J XJT l  L  1  J  JL U 1 /V  H V /  l  О

сопровождаются ссылками на их авторов.
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