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РЕФЕРАТ 
 

Дипломный проект: 83 c., 20 рисунков, 36 таблиц, 23 источника. 
 
МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, ПРИБЫЛЬ, СЕБЕСТОИМОСТЬ, ЦЕНА,  

РЕАЛИЗАЦИЯ, РЕКЛАМА, УПРАВЛЕНИЕ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ, ТОВАР,  
ПРОИЗВОДИТЕЛЬНОСТЬ, ТРУДОВЫЕ РЕСУРСЫ, ПОТРЕБИТЕЛЬ 

 
Объектом исследования является ОАО «УКХ «БКМ». 
Предмет исследования – маркетинговая деятельность исследуемого объекта. 
Цель дипломного проекта – предложение комплекса мероприятий по 

совершенствованию маркетинговой деятельности для ОАО «УКХ «БКМ». 
В процессе выполнения дипломного проекта изучены теоретические основы 

маркетинговой деятельности предприятия, проведен анализ его основных технико-
экономических показателей (анализ объемов производства и реализации, анализ основных 
средств, анализ фондоотдачи, анализ трудовых ресурсов, анализ производительности труда, 
анализ фонда заработной платы, анализ себестоимости продукции), анализ характеристик 
основных видов продукции, организация маркетинговой деятельности, охрана труда 
и окружающей среды, разработаны мероприятия по совершенствованию маркетинговой 
деятельности на предприятии. 

Результатами разработки мероприятий являются: совершенствование ценовых 
характеристик электробуса и внедрение наружной рекламы, и как следствие, увеличение 
рынков сбыта, совершенствование системы управления маркетинговой деятельностью, 
и как следствие, увеличение производительности труда и прибыли. 

Результаты исследовательской работы апробированы в виде тезисов на 80-й 
студенческой научно-технической конференции, секция «Инженерная экономика», БНТУ, 
на тему «Сущность, значение и функции маркетинговой деятельности предприятия». 

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном проекте 
расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого объекта, 
все заимствованные из литературных и других источников теоретические 
и методологические положения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 
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