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РЕФЕРАТ
Дипломная работа состоит из: 71 страницы, 19 рисунков и схем,

9 таблиц, 36 использованных источников

РЕКЛАМА, РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ 
РЕКЛАМЫ, ОБЬЕКТ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Цель дипломной работы -  экономическое обоснование мероприятий по 
улучшению рекламной деятельности предприятия, функционирующего в 
гостиничной сфере бизнеса.

Для решения поставленной цели в дипломной работе необходимо решить 
следующие задачи:

Изучить и структурировать теоретические аспекты организации 
рекламной деятельности на предприятии;

Оценить рекламную деятельность ОАО «Насаф Травел», выбранного в 
качестве модели исследования, на текущий момент времени;

Разработать мероприятия по совершенствованию рекламной 
деятельности ОАО «Насаф Травел»;

Предложить технологию реализации мероприятий по 
совершенствованию рекламной деятельности ОАО «Насаф Травел».

Объектом исследования в дипломной работе является реклама как 
инструмент маркетинговых коммуникаций.

В рамках объекта был выделен предмет исследования -  механизм 
реализации мероприятий по улучшению рекламной деятельности предприятия 
гостиничной сферы бизнеса.

Теоретической и методической основой дипломной работы послужили 
учебники, учебные пособия, материалы периодических изданий, в которых уде­
ляется внимание рекламной деятельности предприятия. Автор подтверждает, что 
приведённый расчётный материал правильно отражает состояние объекта исследова­
ния, а все заимствованные идеи и положения сопровождаются ссылками на их авто­
ров.

Автор подтверждает, что приведённый расчётный материал правильно 
отражает состояние объекта исследования, а все заимствованные идеи и поло­
жения сопровождаются ссылками на их авторов.
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