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РЕФЕРАТ

Дипломная работа содержит 81 страниц, 3 рисунка, 11 таблиц, 1 
приложение, 40 источников

ИННОВАЦИИ, ИНВЕСТИЦИИ, ТЕХНОЛОГИИ, АКТИВНОСТЬ, 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, МОДЕРНИЗАЦИЯ, НОВЫЙ ПРОДУКТ

Объект исследования -промышленность Республики Беларусь.
Предмет исследования -  теоретические и практические аспекты 

инновационной деятельности промышленных предприятий.
Цель исследования -  анализ перспектив повышения инновационной 

активности предприятий промышленности Республики Беларусь.
Методы исследования: системный метод, абстракция, анализ, синтез, 

дедукция, сравнение, графический, способ табличного отражения данных.
Дипломная работа посвящена инновационной деятельности, которая 

понимается как процесс комплексный и многоуровневый. В него включаются 
не только оригинальное изобретение, но и разработка новой технологии, 
получение нового продукта. Чрезвычайно важны также распространение 
нововведения в другие отрасли, адаптация новых методов и продуктов для 
других сфер, формирование новых секторов рынков.

Автор дипломной работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические и методологические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов.
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