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РЕФЕРАТ

Дипломная работа состоит из: 88 страниц, 16 рисунков и схем,
17 таблиц, 35 использованных источников

СТРАТЕГИЯ, СТРАТЕГИЧЕСКОЕ УПРАВЛЕНИЕ, 
СТРАТЕГИЧЕСКОЕ РАЗВИТИЕ, ИНСТРУМЕНТЫ УПРАВЛЕНИЯ

Цель дипломной работы - исследование теоретических основ стратегиче­
ского управления развитием организации и предложение рекомендаций по его 
совершенствованию.

Объектом исследования является стратегия развития организации. Пред­
мет исследования - управление стратегией развития организации.

База исследования - предприятие ООО «Мила Плюс».
Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 

классификация; изучение документов исследуемого предприятия; метод срав­
нения; метод абсолютных и относительных величин.

Задачи дипломной работы:
1) исследовать теоретические основы управления стратегией развития ор­

ганизации;
2) выполнить анализ основных экономических показателей и дать оценку 

управления стратегией развития базовой организации;
3) разработать рекомендации по повышению эффективности стратегиче­

ского управления развитием базовой организации;
4) разработать технологию внедрения рекомендаций.
Практическая значимость данной работы заключается в возможности

применения стратегии для любого рекламного предприятия, схожего с деятель­
ностью с рассматриваемым. Область возможного практического применения 
результатов -  предприятия рекламной сферы.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе материал пра­
вильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все заимство­
ванные из литературных источников идеи и положения сопровождаются ссыл-ванные из литературных истс 
ками на авторов.
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