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статочно широкую товарную номенклатуру. Использованы матри-

цы Бостонской консалтинговой группы и Артур де Литтл. 

Сделан вывод, что правильно сформированный товарный порт-

фель позволит предприятию эффективнее управлять денежными 

потоками и инвестициями, сохранять свое положение на старых и 

осваивать новые рынки сбыта продукции. 
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В2В – это сектор рынка, ориентированный на организацию вза-

имодействия между компаниями в процессе производства и прода-

жи товаров или услуг.  К числу особенностей данного рынка следу-

ет отнести, в том числе,  то, что его субъектами являются юридиче-

ские лица,  и процесс продажи не нем является более протяженным 

во времени. 

Каждое предприятие вырабатывает свою ценовую политику, ко-

торая заключается в определении и поддержании оптимальных 

уровней, структуры и  взаимосвязей цен на товары в рамках ассор-

тимента предприятия и конкретного рынка,  а также  в своевремен-

ном изменении цен по товарам и рынкам с целью достижения мак-

симально возможного успеха в конкретной рыночной ситуации.  

Выработка ценовой политики включает в себя следующие этапы: 

выработка целей ценовой политики, анализ ценообразующих фак-

торов, выбор метода и стратегии ценообразования. При этом выде-

ляют три группы стратегий ценообразования: дифференцированно-
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го, конкурентного и ассортиментного, которые в свою очередь 

включают в себя отдельные виды стратегий. 

Одним из доминирующих параметров продукции  производ-

ственно-технического назначения является цена потребления, кото-

рая представляет собой сумму продажной цены и стоимости ис-

пользования этого товара за период эксплуатации. Используя такую 

продукцию, покупатель стремится добиться оптимальной величины 

цены потребления, которая определяется максимально выгодным 

периодом эксплуатации продукции по параметру затрат.  

Расчет цены потребления осуществлен на примере грузовых ав-

томобилей марок МАЗ и КАМАЗ. 
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Активная коммерциализация сети Интернет превращает ее в 

универсальную торговую площадку для ведения бизнеса в режиме 

он-лайн. Наиболее динамично развивающейся сферой электронного 

бизнеса в настоящее время является электронная торговля, включая 

как торговые, так и финансовые транзакции и бизнес-процессы. За-

кономерно, что в условиях формирования и развития электронной 

экономики все более актуальными становятся вопросы проведения 

электронных платежей, в том числе с использованием электронных 

денег, которые значительно ускоряют процесс расчета по торговым 

операциям.  

Электронные деньги представляют собой платежное средство, 

существующее исключительно в электронном виде, в виде записей 

в специализированных электронных системах. По результатам изу-

чения рынка электронных платежей в Республике Беларусь были 

определены наиболее известные эмитенты электронных денег, та-

кие как: Easy Pay, Web Money, Qiwi, Рапида Бел, а также ряд бан-

ков, предоставляющих мобильные и интернет-платежи. 




