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Проблема конкурентоспособности носит универсальный, всемирный 
характер. В условиях нарастающего воздействия на национальные эконо-
мики научно-технической революции, интеграционных процессов, распро-
странения конкуренции на новые области общественно полезной деятель-
ности и приобретения ею все более острого характера, конкурентоспособ-
ность стала всемирным явлением. 

В простейшем случае конкурентоспособность товаропроизводителя 
отождествляется с конкурентоспособностью производимой им продукции. 
В словаре по маркетингу конкурентоспособность организации также прак-
тически сводится к конкурентоспособности выпускаемых ею товаров, оп-
ределяя данную категорию как «способность фирмы, компании конкури-
ровать на рынках с производителями и продавцами аналогичных товаров 
посредством обеспечения более высокого качества, доступных цен, созда-
ния удобства для покупателей, потребителей».  

Очевидно, что фирма не может быть конкурентоспособной, если ее 
продукция не имеет сбыта. Однако конкурентоспособность товара не яв-
ляется единственным фактором, определяющим конкурентоспособность 
товаропроизводителя. Рыночные отношения не позволяют хозяйствующим 
субъектам длительное время занимать устойчивое положение на рынке, 
опираясь в своей производственно-сбытовой стратегии только на показа-
тели конкурентоспособности товара. Необходимым условием успешной 
конкурентной борьбы является высокий уровень эффективности производ-
ственно-экономической деятельности. 

Проектирование и функционирование эффективной системы обеспече-
ния конкурентоспособности объекта требует оптимального сочетания раз-
личного рода предпосылок: экономических, технологических и правовых. 
В процессе управления повышением конкурентоспособностью предпри-
ятия многие руководители находят решение в использовании различного 
рода инноваций и адаптации.  

Свойства адаптивности и инновационности определяют необходимые и 
достаточные условия формирования свойства конкурентоспособности ор-
ганизации. В свою очередь, создание этих свойств опирается на некоторую 
интегрированную совокупность ресурсов, процессов и инструментов, на-
ходящихся в распоряжении предприятия и определяющих возможности, 
границы и эффективность его деятельности в условиях динамичной ры-
ночной конъюнктуры. 
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