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Маркетинговая стратегия – это элемент общей стратегии компа-

нии (корпоративной стратегии), который описывает, как компания 

должна использовать свои ограниченные ресурсы для достижения 

максимального результата в увеличении продаж и доходности от 

продаж в долгосрочной перспективе.  

Корпоративные стратегии маркетинга определяют способ взаи-

модействия с рынком и согласования потенциала предприятия с его 

требованиями. Они направлены на решение задач, связанных с про-

цессом увеличения объема предпринимательской деятельности, 

усилиями по удовлетворению рыночного спроса, созданием новых 

сфер деятельности, стимулированием инициативы и творчества ра-

ботников предприятия по более глубокому изучению потребностей 

и удовлетворению запросов потребителей. Корпоративные страте-

гии определяют пути лучшего использования ресурсов предприятия 

для удовлетворения нужд рынка.  

Можно выделить три группы маркетинговых стратегий на кор-

поративном уровне: 

1. Портфельные стратегии позволяют достаточно эффективно 

решать вопросы управления различными сферами деятельности 

предприятия с точки зрения их места и роли в удовлетворении нужд 

рынка и осуществления капиталовложений в каждую из сфер. 

2. Стратегии роста дают возможность ответить на вопросы, в ка-

ком направлении развиваться предприятию, чтобы лучше соответ-

ствовать требованиям рынка, а также достаточно ли собственных 

ресурсов для этого или необходимо пойти на внешние приобрете-

ния и диверсификацию своей деятельности. 

3. Конкурентные стратегии определяют, каким образом можно 

обеспечить предприятию конкурентные преимущества на рынке с 

точки зрения большего привлечения потенциальных потребителей и 

какую политику выбрать по отношению к конкурентам. 

Следовательно, маркетинговая стратегия будет максимально эф-

фективной только в том случае, если все тактические шаги после-

довательны и являются ее следствием. 




