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Маркетинг формируется из четырех основных компонентов, од-

ним из которых является ценообразование. В свою очередь, цена 

товаров и услуг складывается из нескольких элементов, среди кото-

рых одним из важнейших является психологическое ценообразова-

ние. Основное внимание этого элемента направлено на потреби-

тельский спрос, на выяснение того, какую цену и за что готовы пла-

тить потребители, также теория психологического ценообразования 

основывается на том, что определѐнные цены оказывают психоло-

гическое воздействие на покупателя. 

Одним из приѐмов психологического ценообразования является 

стратегия дробных цен. Эта стратегия базируется на установлении 

цен ниже круглых сумм. 

Почему же клиенты обращают внимание на дробные цены? Уче-

ные выявили несколько факторов: чтение цен слева направо, вера в 

лучшую цену, привыкание к таким ценам, а также влияние элек-

тронных систем.  

Однако в некоторых отраслях экономики введение дробных цен 

может привести к отрицательному результату. Такими отраслями 

являются гостиничный и ресторанный бизнес.  

В белорусских условиях нарушается главный принцип стратегии 

– больше девяток, так как в Беларуси нет копеек, а любая сумма 

кратная 50 рублям – самой мелкой купюре. 




