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Упаковка из комбинированного материала на основе картона яв-
ляется оптимальной для сохранения всех полезных качеств сока. 
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Потребитель стал настолько чутким, требующим индивидуаль-

ного подхода, что стандартные рекламные инструменты на него уже 
не влияют. Нестандартность – это инновационность, попытка ко-
ренного изменения сложившейся ситуации, изменения установлен-
ных норм и правил. Для создания нестандартной рекламы можно 
пойти двумя путями: либо создать особенное рекламное обращение, 
либо использовать необычный рекламный носитель. Для наиболее 
эффективного воздействия на максимально широкую аудиторию 
рассмотрим нестандартные источники рекламы: 

1. Метод нестандартных рекламных носителей в окружающей 
среде или Ambient Media. Это каналы коммуникаций, по которым 
реклама достигает наших органов чувств в самых неожиданных ме-
стах. 2. Экологически чистые рекламные носители. Реклама на 
естественных носителях без ущерба для окружающей среды. 3. BTL 
(below the line) – «живая» реклама. 4. В качестве носителя могут 
выступать человек и животные. 5. Креативная реклама в Интер-
нете. 6. Street Art – уличная живопись в 3D-графике. Данная техно-
логия позволяет получать трехмерные рисунки на асфальте с ре-
кламой брендов и инсталляции внутри пилларов. 7. Indoor реклама 
– это размещение аудио и визуальной рекламы в супермаркетах  
и торговых центрах.  

Сегодня сложно полностью отказаться от традиционных  
рекламных носителей, обойтись без телевидения и использования 
наружной рекламы в ее привычном формате 316 или в виде  
фотографий в глянцевых журналах. Нестандартные носители  
вполне способны эффективно дополнить рекламную кампанию, 
внести в нее свою «изюминку» и тем самым вызвать к ней повы-
шенный интерес. 

 




