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В век глобализации управление инновациями выходит за рамки 

функциональной концепции.   В эволюции инновационного направ-

ления белорусской экономики, роста возможностей для технологи-

ческой материализации научных идей и возрастания экономической 

целесообразности коммерциализации нововведений, система управ-

ления инновациями Республики Беларусь приобретают  черты важ-

нейших социально-экономического институтов, оказывающих влия-

ние на различные сферы человеческой деятельности. Совершенство-

вание механизма коммерциализации инновационных проектов 

авторами демонстрируется на примере модели инновационного мар-

кетинга как одного из инструментов развития инновационной дея-

тельности промышленных предприятий Республики Беларусь, кото-

рые можно сгруппировать по признакам принадлежности к рынкам 

высокотехнологичной наукоемкой продукции.   

Государственной программой инновационного развития Респуб-

лики Беларусь на 2016–2020 годы определены ориентиры на резуль-

таты научно-технической деятельности в повышении их эффектив-

ности и коммерциализации, на формирование и развитие рынка 

научно-технической продукции, а также развития инфраструктуры 

научно-технической и инновационной деятельности.   Поставлены 

акценты на создании субъектов инновационной инфраструктуры, как 

«отраслевых лабораторий для научного обеспечения с опытно-про-

мышленной апробацией и внедрением в производство результатов 

научно-технической деятельности» [1] с определением научно-тех-

нических, технологических и инвестиционных возможностей Рес-

публики Беларусь на новых сегментах рынка. 

В соответствии с обоснованной необходимостью выполнения по-

ставленных задач представляется актуальным внедрение механизмов 
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инновационного маркетинга в центры системы управления иннова-

ционной деятельностью, как соединяющие, проводящие динамиче-

ские информационные потоки, пронизывающие, объединяющие и 

насыщающие все узлы, механизмы, звенья, функции инновационных 

проектов в течение всего их жизненного цикла. Инновационный мар-

кетинг должен эффективно работать в системе управления иннова-

ционной деятельностью промышленных предприятий с целью вы-

бора оптимального решения взаимосвязанных по временной шкале 

задач [2, с.162-169]. 

Основополагающим фактором организации ускоренного науко-

емкого высокотехнологического производства является соединение 

компетенций маркетинга, инновационного менеджмента, научных 

исследований, новых методов конструкторского проектирования, 

новейших технологий производства в проекции на cинергизм, эф-

фект  которого определяется согласованным во временем  действием 

составляющих компетенций Для повышения эффективности ком-

мерциализации инноваций требуется применять новые маркетинго-

вые методы и подходы, позволяющие сократить время оборота инве-

стиций, т.е. применять инновационный маркетинговый подход к фор-

мированию новых рынков в течение цикла  разработки инновации. 
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