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Под договором франчайзинга понимаются отношения, в силу ко-
торых одна сторона (правообладатель) обязуется предоставить дру-
гой стороне (пользователю) за вознаграждение комплекс исключи-
тельных прав (лицензионный комплекс), включающий право исполь-
зования фирменного наименования правообладателя и охраняемой 
коммерческой информации, а также других объектов исключитель-
ных прав (товарного знака, знака обслуживания и т.п.), предусмот-
ренных договором для предпринимательской деятельности пользова-
теля [1]. 

Исходя из определения франчайзинга, данного ГК Республики Бе-
ларусь, можно выделить следующие основные признаки договора 
франчайзинга: двусторонний; возмездный; консенсуальный; срочный 
(как правило); характеризуется предметом «лицензионный комплекс». 

Существуют родственные, признанные законодательством, право-
вые формы, схожие с франчайзинговым договором, но он не является 
смешанным договором, а представляет самостоятельный тип дого-
вора в гражданском праве, так как содержит черты, не присущие ни 
одному из сходных договорных типов. 

Независимо от быстрого распространения франчайзинга по миру, 
его правовая природа является еще недостаточно изученной. 
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