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Реклама занимает особое место в маркетинге предприятия. Ре-

клама несет в себе информацию, которая представлена в сжатой, ху-
дожественно выраженной форме, эмоционально окрашена и доводит 
до сознания потенциальных потребителей наиболее важные сведе-
ния и факты о предприятии и предлагаемых им на рынок товаров. 

Медиапланирование осуществляется для выявления наиболее эф-
фективного с точки зрения затрат пути доведения желаемого количе-
ства рекламных обращений до целевой аудитории. Медиапланы со-
ставляются на основе данных медиаисследований и проводятся в 
форме разовых замеров, исследовательских волн, непрерывного по-
лучения информации (мониторинга) [1, с.341]. 

Медиапланирование не может осуществляться вне общей марке-
тинговой концепции. В связи с этим, прежде чем начать работу над 
медиапланированием, необходимо четко представлять себе основ-
ные параметры рекламной кампании [2, с.10]. 

Таким образом, медиапланирования позволяют обоснованно по-
дойти к выбору средств распространения рекламы с целью достиже-
ния максимальной ее эффективности. 
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