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В современном мире у каждого предприятия есть поставленная 
четкая цель. Согласно Михайлине В. В.: «Маркетинговая стратегия, 
по сути своей, является одной из важнейших составляющих общей 
стратегии компании, развития предприятия, его перспектив, а иногда 
и существования. Содержание маркетинговой стратегии включает в 
себя четко сформулированные текущее и будущее позиционирова-
ние компании, его «обложку», а также совокупность действий, кото-
рая позволит максимально эффективно и в рациональные сроки реа-
лизовать маркетинговые цели» [2, с. 256]. 

К маркетинговым стратегиям предъявляются определенные тре-
бования. Они должны быть: четко сформулированы, конкретны, не-
противоречивы; разработаны с учетом требований рынка; распреде-
лены на долгосрочные и краткосрочные; разработаны с учетом огра-
ниченности ресурсов [2, с. 321]. 

Чтобы план маркетинговой стратегии был разработан верно, 
нужно четко знать некоторые особенности: установление основных 
направлений, по которым предприятию следует двигаться; использо-
вание информации в меньшем объеме; носить цикличный характер; 
использовать общее количество затраченных финансов [1]. 
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