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Безусловно, одной из важнейших задач как развития предприятий, 

так и страны в целом, является достижение конкурентоспособности 
продукции предприятий на мировом рынке.  

Конкурентоспособность продукции предприятия представляет со-
бой комплекс характеристик товара, как потребительских, так и стои-
мостных, которые определяют его предпочтительность для потребите-
лей по сравнению с отечественными и зарубежными аналогами. Конку-
рентоспособность продукции важна, но не гарантирует высокий 
уровень конкурентоспособности предприятия. Это обусловлено рядом 
различий между этими понятиями: 
- конкурентоспособность продукции определяется в краткосрочном 
периоде, в отличие от конкурентоспособности предприятия.  
- уровень конкурентоспособности продукции определяется для 
каждого её вида, а оценка для предприятия предполагает 
рассмотрение всей номенклатуры продукции. 
- конкурентоспособность всего предприятия важна лишь для его 
владельца, который и регулирует производственную деятельность, в 
зависимости от текущей ситуации. Потребитель же оценивает 
конкурентоспособность продукции, ему не важно, как изменились 
затраты и эффективность производства [1]. 
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