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РЕФЕРАТ

Дипломная работа:/-f-̂ c., 37 рис., 57 табл., S'i источника, / /  прил.

РЕНТАБЕЛЬНОСТЬ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ, 
р  5 АРНЫЙ ПОРТФЕЛЬ, ОПТИМИЗАЦИЯ.

Объект исследования - товарная политика предприятия СООО 
Г т :тмено-Белорусский Торговый дом».

Предметом исследования является товарный портфель предприятия 
SX O  «Туркмено-Белорусский Торговый дом».

Целью дипломной работы является изучение, анализ и оптимизация 
U *77Ного портфеля предприятия СООО «Туркмено-Белорусский Торговый

В
Для достижения этой цели поставлены следующие задачи:

-  исследовать современные методы управления товарным
ж. с т 7-е л ем;

дать общую характеристику исследуемого предприятия; 
провести технико-экономический анализ СООО «Туркмено- 

I t . ' : гусский Торговый дом»;
исследовать внутреннюю и внешнюю среду СООО «Туркмено - 

i t ’ : 7 ;. еский Торговый дом»;
выявить проблемы предприятия при формировании товарного

ж 7 г эеля;
-  предложить мероприятия по оптимизации товарного портфеля;
-  рассчитать их экономическую эффективность.
В качестве теоретической и методологической основы изучения

эого аспекта широко применялись труды и учебные пособия белорусских 
7  7 ' оежных авторов относительно способов повышения рентабельности 

триятия на основе оптимизации товарного портфеля в современных
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