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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 178 с., 41 рис., 56табл., 27источников.

МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ, 
ПРОДВИЖЕНИЕ, КОНКУРЕНТНОСПОСОБНОСТЬ, РЕКЛАМА

Объектом исследования является ООО «Беловол».
Предметом исследования являетсямаркетинговая деятельность 

предприятия.
Цельработы разработка рекомендаций по совершенствованию 

маркетинговых коммуникаций для продвижения товаров ООО «Беловол».
В процессе работы выполнены следующие задачи:
1) рассмотрены сущность маркетинговых коммуникацийи выявлены 

инструменты их реализации;
2) проведен анализ внешней среды и основных технико­

экономических показателей работы ООО «Беловол»;
3) проведен анализ внутренней среды ООО «Беловол»;
4) дана оценка практики маркетинговой деятельности ООО 

«Беловол»;
5) обоснованы направления по совершенствованию комплекса 

маркетинговых коммуникаций для продвижения товаров ООО «Беловол» и 
разработан механизм их практической реализации;

6) обоснована эффективность проектных решений;
В исследовании использованы методы экономического анализа, 

факторный анализ показателей.
В ходе дипломной работы прошли апробацию такие предложения, как 

совершенствование маркетинговых коммуникаций, для улучшения 
финансового состояния предприятия, которые требуют: 

разработки стратегии стимулирования сбыта; 
разработки рекламных мероприятий; 
совершенствование товаропроводящей сети.
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