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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 92 стр., 29 рисунков и схем, 17 таблиц, 
41 использованный источник

КОНКУРЕНТОСПОСОБОСТЪ, МАРКЕТИНГОВАЯСТРАТЕГИЯ, 
КОЖУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА, ФАКТОРЫ 

КОЖУРЕНТОСПОСОБНОСТИ

Цель дипломной работы - разработка рекомендаций по
совершенствованию маркетинговой стратегии предприятия ООО «Стальные 
Здания».

Объект дипломного исследования: ООО «Стальные Здания» -  
официальный дилер Astron, Hormann и Kingspan в Беларуси.

Задачи дипломного исследования:
1. Раскрыть теоретические основы маркетинговой стратегии как 

фактора повышения конкурентоспособности предприятия;
2. Проанализировать настоящую маркетинговую стратегию по

продвижению продукции на рынок предприятия ООО «Стальные Здания»;
3. Разработать программу совершенствования маркетинговой стратегии;
4. Предложить технологию реализации предлагаемых мероприятий.
При проведении исследования использовались методы проведения 

маркетинговых исследований и инструменты стратегического анализа.
Элементами новизны полученных результатов является осуществление 

маркетинговой стратегии посредством внедрения интернет-маркетинга и 
совершенствования официального веб-сайта компании. Организация данных 
мероприятий позволит ООО «Стальные Здания» существенно увеличить 
конкурентоспособность и финансовую устойчивость.

Область возможного практического применения результатов -  ООО 
«Стальные Здания».

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние объекта 
исследования, а все заимствованные из литературных источников идеи и 
положения сопровождаются ссылками на их авторов.
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